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 ملخص الدراسة:

التعرف عل  آراء الناخبين في البرامج الانتخابية عبر مواقع التواصععععععععععععععل  إل     البحثسععععععععععععععع   ي    

التعرف عل  رأي الناخب  ول أهمية  بالانتخابات البرلمانية المصععععععععععرية  و الاجتماعي للمشععععععععععر ين  

وهي دراسة    استخدمها المرشحون بالانتخابات البرلمانية المصرية. مواقع التواصل الاجتماعي التي  

أداة الاسععععععععتبيان عل  عينة عمدية من    موصععععععععدية اعتمدت عل  منهج المسعععععععع  ا علامي باسععععععععتخدا

وقد  دد البا ث في  .  من جمهور الناخبين مفردة  400المشاركين في الانتخابات البرلمانية قوامها 

هذا البحث أيضعععععععا مشعععععععهلة الدراسعععععععة  أهمية وأهداف الدراسعععععععة  الاجراءات المنهجية للدراسعععععععة  نو   

 عينة الدراسة(.  -مجتمع الدراسة -الدراسة

وفي نهاية البحث أوضعععععععععععع  البا ث بعخ النتالج الخاصععععععععععععة بالدراسععععععععععععة الميدانية المتعلقة ببعخ  

 .الفروض التي تم وضعها

 الكلمات المفتاحية 

الانتخابات البرلمانية   مواقع التواصل الاجتماعي   اتجاهات الناخبين    
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خبار الجريمة لا يُعد فقط مسألة  أ  التزام المؤسسات الصحدية بضوابط نشر وتوصلت الدراسة إل  أن  
المؤسسات   داخل  العمل  وظروف  المؤسسية   والبنية  المهنية   بالثقافة  بعمق  يرتبط  بل  تنظيمية   أو  قانونية 

 ا علامية.  
 جمهور الناخبين. -المنشورات - مواقع التواصل الاجتماعي -الانتخابات البرلمانية الكلمات المفتاحية: 

 
Abstract: 

The study seeks to identify voters’ opinions on electoral programs via social 
networking sites for candidates in the Egyptian parliamentary elections. To 
identify voters’ opinions on the importance of social networking sites used by 
candidates in the Egyptian parliamentary elections. It is a descriptive study that 
relied on the media survey approach, using two content analysis tools for the 
Facebook sites of parliamentary election candidates during their election 
campaign, and a questionnaire tool on a deliberate sample of participants in the 
parliamentary elections, consisting of 400 individuals electorate. In this research, 
the researcher also identified the problem of the study, the importance and 
objectives of the study, and the methodological procedures of the study (type of 
study - study population - study sample). 
At the end of the research, the researcher explained some of the results of the 
field study related to some of the hypotheses that were developed. 
 
KeyWords: Parliamentary elections- Social Media- Posts- Electorate. 
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 مقدمة:

إن ظهور مواقع التواصععل الاجتماعي سععاهم في نقل ا علام إل  آفار مير مسععبوقة أتاخ لمسععتخدمي  المجال  
للانتقال عبر الحدود بلا رقابة إلا بشععععهل نسععععبي محدود  وقد أ دل  را  الشععععباب الذي تمثل بالثورات التي شععععهدتها  

ير في تغيير ملام  المجتمعات  وإعطاء قيمة مضعافة  بعخ الدول العربية نقلة نوعية في هذا النو  من ا علام بالتأث
 للحياة السياسية  وتجاوز قواعد ا علام التلقيدية. 

من أفضعل    –وتعد شعبهات التواصعل الاجتماعي مثل" يسيسعبو يويتويتري أو تطبيقات مثل" يسعهايبيي أو يواتسعابي
  وأسعععهمت في إ دال ةفرة  يييية في التواصعععل المباشعععر بين اتفراد بمختل   -الوسعععالل الت  ميزت العصعععر الحديث

 مستوياتهم الاجتماعية. 
وتعرف مواقع التواصعععععععععل الاجتماعي يبا علام الاجتماعي الجديدي   يث تشعععععععععهد  ركة ديناميهية من التطور  
والانتشععععععععار  وقد كان في بدايات  مجتمعطا عل  نطار ضععععععععيق ومحدود  ثم ما لبث أن ازداد مع الوقت ليتحول من أداة  

 رات المتأثرين واستجاباتهم. إعلامية نصية مهتوبة إل  أداة إعلامية سمعية وبصرية تؤثر في قرا
لقد أسعععهمت مواقع التواصعععل الاجتماعي إسعععهامات عظيمة في تفعيل المشعععاركة لتحقق رشبة كل ف ة مشعععتركة 
في الاهتمامات واتنشعععععععععععطة نفسعععععععععععها  كما أن لها دورطا مهمطا في الضعععععععععععغط والتفاعل والتأثير  وفي تحقيق المسععععععععععع ولية  

فقد اسعععععععتطاعت أن تحول اتقوال واتف ار  المجتمعية إذا ما أ سعععععععن اسعععععععتثماراتها واسعععععععتغلالها وتوجيهها بشعععععععهل جيد   
أن نعد التواصعل عبر الشعبهات الاجتماعية فترة تتغير مع   نوالتوجهات إل  مشعروعات عمل جاهزة للتنفيذ  لذا لا يمه

 مرور الزمن. 
ويشار إل  أن  لايزال عدد المستخدمين لمواقع التواصل الاجتماعي في تزايد مستمر  وأصب  استخدام  أكثر  
جدية  سبعد أن كان زواره يفضلون استخدام  فقط في الدردشة والمواد الترفيهية  تحول اتمر ليصبحوا أكثر اهتمامطا  

ني وأصبحت الصفحات السياسية وا خبارية تتفور وربما للمرة  بالش ون العام  لبلادهم  وازداد إ ساسهم السياسي والوة
 (1.  اتول  عل  الصفحات الفنية والرياضية

 البحث مشكلة 
البا ثين   باهتمام  تحظي  جعلها  مما  السياسية  المشاركة  عن  المعبرة  المظاهر  أ د  البرلمانية  الانتخابات  تعد 
السياسي   الحدل  لهذا  تناولها  في  الاجتماعي  التواصل  مواقع  ب   تقوم  الذي  والدور  التغطية ا علامية  فإن  وبالتالي 

الموا تلك  تفرض   الذي  للتأثير  نظرطا  خاصة   أهمية  إزاء  يهتسب  توجهاتها  عل   التأثير  وبالتالي  الجماهير  عل   قع 
ما علاقة تعرض الناخبين   ومن هنا يمكن بلورة مشكلة الدراسة في التساؤل التالي:  الانتخابات البرلمانية المصرية. 

 ؟". لمنشورات مرشحي الانتخابات البرلمانية المصرية عبر مواقع التواصل الاجتماعي بقرارتهم الانتخابية
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 البحثأهمية 
 :للبحثأ_ الأهمية النظرية 

ممارسة   - 1 سق   ورفع  الديمقراةية  بتحقيق  المطالبات  سي   تتزايد  وقت  في  تأتي  أنها  البحث  أهمية  ت من 
ا من التأثير للاتصال بهل أنواع   خاصة المباشر منها.الحريات  اتمر   الذي يستلزم مزيدط

عام   - 2 بوج   تناولها  في  بالندرة  تتسم  التي  المصرية  الخاصة  ات دال  لدراسات  معرسياط  ثراءط  الدراسة  تقدم 
للإنتخابات البرلمانية المصرية  وبصف  خاصة تعرض الناخبين لمنشورات مرشحي الانتخابات البرلمانية  

قارنة بتلك الدراسات المقدمة في  المصرية عبر مواقع التواصل الاجتماع  وعلاقت  بقراراتهم الانتخابية  م 
 دور وسالل الاعلام في التنش ة السياسية.

كما تأتي اتهمية بارزةط في ةبيعة وظروف المجتمع المصري ومعظم المجتمعات في الاعتماد عل  مواقع   - 3
التواصل الاجتماعي كمنصة في اتخاذ القرارات المهمة كقرارات التصويت واختيار المرشحين للانتخابات  

 البرلمانية.
 الأهمية العملية للدراسة: -ب
تقدم الدارسة نموذجاط علمياط يعرض بشهل تفصيلي اتنماط المعرسية التي يستقيها الناخبين من تعرضهم   - 1

 لمنشورات مرشحي الانتخابات البرلمانية المصرية عبر مواقع التواصل الاجتماع .
للإرتقاء - 2 عملية  مقتر ات  تقديم  الدراسة  اقرار    تحاول  ويتول   تشريعية   السلطة  بدوره  المصري  بالبرلمان 

 السياسية العامة للدولة  والخطة العامة للتنمية الاقتصادية  والاجتماعية  والموازنة العامة للدولة.
تسعي الدراسة نحو تقديم رؤية مت املة لصنا  القرار في مصر و البا ثين والقالمين عل  الاتصال في   - 3

 الاةلا  عل  نتالج هذة الدراسة  وما ينتج عنها من توصيات.
مواكبة الدراسة للأ دال السياسسية الداخلية التي يشهدها المجتمع المصري  في ظل الدعوة الدولية لنشر   - 4

الديمقراةية في   الديمقراةية في الشرر الاوسط  وما شهدت  الآون  الاخيرة من مستجدات عل  الخريطة 
وبالتالي  قبل   من  الانتخابات  علية  كانت  لما  التقليدي  الشهل  من  البرلمانية    مصر ميرت  فالانتخابات 

 المصرية ةر ت نفسها وبقوة عل  مواقع التواصل الاجتماعي.
البحثأهداف   

علاقة   "رصد  في  للبحث  الرئيس  الهدف  البرلمانية  يتمثل  الانتخابات  مرشحي  لمنشورات  الناخبين  تعرض 
التواصل الاجتماعي   "، وتتفرع منه عدة أهداف فرعية تتمثل فيما  قرارتهم الانتخابيةبالمصرية عبر مواقع 

 يلي:
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م  2020اعتماد الناخبين عينة الدراسعععة عل  منشعععورات مرشعععح  الانتخابات البرلمانية المصعععرية  قياس حجم   - 1
 عبر مواقع التواصل الاجتماعي  سيس بو (. 

م  2020دوافع اعتماد الناخبين عينة الدراسعة عل  منشعورات مرشعح  الانتخابات البرلمانية المصعرية  رصعد     - 2
 عبر مواقع التواصل الاجتماع   سيس بو (. 

ترتيب مواقع التواصعععل الاجتماع  التي يتابع من خلالها الناخبين عينة الدراسعععة لنشعععاةات مرشعععح   معرفة  - 3
 م.  2020الانتخابات البرلمانية المصرية 

التعرف عل  رأي الناخب  ول أهمية مواقع التواصل الاجتماعي التي استخدمها المرشحون بالانتخابات   - 4
 البرلمانية المصرية.

التعرف عل  آراء الناخبين عينة الدراسة في البرامج الانتخابية عبر مواقع التواصل الاجتماع  للمشر ين   - 5
 بالانتخابات البرلمانية المصرية.

م  2020اتجاهات تعرض الناخبين عينة الدراسععة لمنشععورات مرشععح  الانتخابات البرلمانية المصععرية  رصععد   - 6
 عبر مواقع التواصل الاجتماع   سيس بو (. 

الانتخابات البرلمانية المصعععععععععرية   تأثيرات اعتماد الناخبين عينة الدراسعععععععععة عل  منشعععععععععورات مرشعععععععععح معرفة  - 7
 (.م عبر مواقع التواصل الاجتماعي  سيس بو 2020

 الدراسات السابقة 
 تم تقسيم الدراسات السابقة إلي محورين كما يلي:

 تناولت معالجة وسالل ا علام للانتخابات البرلمانية. محور يستعرض الدراسات الت  -
 محور يستعرض الدراسات الت  تناولت معالجة مواقع التواصل ا جتماعي للقضايا السياسية. -

 المحور الأول الدراسات التى تناولت معالجة وسائل الإعلام للانتخابات البرلمانية
""،  2030يذ خطة التنمية المستدامة  بعنوان "التجارب البرلمانية المقارنة لتنف2م2022كريم عبد الرازق   -1

 التنمية  أهداف  وإنجاز تحقيق في البرلمانية  اتدوات استخدام من البرلمانيين  وتمهين تعزيزإل     تهدفو 
واقليمية    اعتمدت.المستدامة دولية  لبرلمانات  التجارب  لرصد  الحالة  ودراسة  المقارن  المنهج  عل   الدراسة 

المستدامة. التنمية  إنجاز الخطط الوةنية واتممية في مجال    ووةنية في مجال الانخراط لتنفيذ ومتابعة 
 جاءت أهم النتالج سيما يلي"و
أكدت الدراسة عل  أن  لا يمهن للتنمية المستدامة أن تتحقق بدون  هم القانون وبالتالي يتعزز دور   -

البرلمانات  فهو أداة المنش ة أو الحاكمة للأنشطة الاقتصادية والاجتماعية. في سيادة القانون والمساءلة  
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وا ترام  قور ا نسان أمور لازمة في استراتجية التنمية المستدامة  وهو ما يتطلب التزام كافة أنظمة  
 الحهم بالقانون  ت  تتم محاربة الفساد بوصف  معوقات أساسيا لمسيرة التنمية المستدامة.

البرلمانية أن  نظام الحهم لم يؤثر عل  أدوار البرلمانات المعاصرة في   - التجارب  اتض  من خلال 
 التعاةي مع التنمية المستدامة  وإن كانت البرلمانات لم تلعب الدور المنتظر منها بعد.

نموذجاً(: دراسة    2018و  4201الانتخابات في العراق )الانتخابات البرلمانية  (3)م(  2020ماجدة شاكر)  - 2
إل  التعرف عل  معن  السلو  الانتخابي واتجاهات   البحث في اسباب تباين المشاركة    فتوهد،  ميدانية

والميدان   وتم    في الانتخابات العراقية   يث اعتمدت الدراسة علي منهج المس  الاجتماع  بشيي  التحليل  
وجاءت أهم نتالج      مفردة.  400إجراء الدراسة الميدانية من خلال تطبيق استمارة استبيان عمدية قوامها  

 الدراسة سيما يلي"
وجود تأثير كبير للظروف الاجتماعية والاقتصادية والسياسية التي مر بها البلد في  جم المشاركة السياسية   -

 تذبذبها في الدورات الانتخابية السابقة.تفراد المجتمع العراقي مما ادى ال  
اختلاف تفضيلات الناخب العراقي عن كل دورة انتخابية وفق الحاجة ال  وجود مرش  يحمل من ميزات   -

وخصالص تشبع رشبات الناس وقادر عل  تلبية مطالبهم ووجود نسبة كبيرة من الاستياء المجتمعي بسبب  
 .2018نسبة عزوف كبيرة في الانتخابات وخاصة الدورة البرلمانية لعام اتداء الحهومي السابق ساهم في  

ابراهيم)  -3 التوام  إبراهيم  النواب   (4)( 2019دراسة  مجلس  لأداء  الإخبارية  المواقع  معالجة  أطر  بعنوان" 
عن أةر معالجة المواقع ا خبارية    للکش    تسعو ،  نموذجاً"  2018مدبولي  منح الثقة لحكومة    -المصري 

مدبولي   لحکومة  الثقة  من   خلال  من  المصري  النواب  مجلس  اتنشطة    2018تداء  ورصد  نموذجا  
 الوسالل( البرلمانية التي اهتمت بها المواقع ا خبارية  وتحديد وسالل التأةير من  يث المضمون والشکل  

ير المهنية لمعالجة أداء مجلس النواب  واستخدمت الدراسة  لمعالجة أداء مجلس النواب. والکش  عن المعاي
والکيفي  مسحا شاملا لکل الموضوعات   منهج المس  ا علامي من خلال تحليل المضمون بشيي  الکمي 

  3المنشورة ببوابة اتهرام وموقع اليوم السابع وموقع الوفد والتي تناولت أداء مجلس النواب في الفترة من  
 وجاءت أهم نتالج الدراسة سيما يلي" . م2018ويولي  25يوليو" 

جاءت معالجة المواقع الاخبارية تداء مجلس النواب سطحية لا تقدم تحليلا وتفسيرا لکثير من ات دال   -
% مما يؤدى إل  صعوبة تکوين الجمهور لرأي  93.5ورکزت في معالجتها عل  المواد ا خبارية بنسبة  

 ورة.  نحو أداء مجلس النواب خاصة في ظل انخفاض معدل تفاعل الجمهور مع المواد المنش
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ورکزت أةر المعالجة عل  أةر الاستراتيجيات  الانجازات والشکر والثناء والتکرار والصرا (  ولم تعکس   -
المعالجة ا خبارية نمط الملکية  يث تشابهت المواقع ا خبارية في معالجتها  واتةر المستخدمة ووسالل  

 التأةير.  
نسبتها   - بلغت  ظهورا  يث  التأةير  وسالل  أکثر  من  التدعيم  کلمات  المواقع  46.8جاءت  وانحازت    %

الانحياز   نسبة  بلغت  النواب  يث  معالجتها تداء مجلس  في  المعالجة  56.5ا خبارية  اتجاه  %  وجاء 
 %.39.2ا يجابي 

 المحور الثاني الدراسات التي تناولت معالجة مواقع التواصل الاجتماعي للقضايا السياسية
بعنوان "معالجة البرامج التليفزيونية للقضايا الجماهيرية البارزة في مواقع 20235الاء أحمد سيد هلال   -4

للتعرف عل  معالجة البرامج التليفزيونية    تهدفو التواصل الاجتماعي واتجاهات الشباب الجامعي نحوها"،  
للقضايا الجماهيرية البارزة في مواقع التواصل الاجتماعي واتجاهات الشباب الجماعي نحو هذه المعالجة  
 يث تعد هذه الدراسة من الدراسات الوصدية  اعتمدت عل  منهج المس  ا علامي بشيية الوصفي والتحليلي  

مون لعينة من البرامج التليفزيونية المصرية الموجهة ليتم إجراء الدراسة التحليلية  باستخدام استمارة تحليلي مض
لدورة برامجية  يث تتمثل عينة الدراسة التحليلية من برنامجين هما برنامج تريندز و برنامج بي بي سي  

 لج الدراسة سيما يلي"جاءت أهم نتا و   لقة للبرنامجين. 55تريندج وتم تحليل دورة برامجية كاملة بأجمالي 
الدراسة بنسبة   - التليفزيونية عينة  التي تم تناولها في البرامج  القضايا  المجتمعية أكثر  تصدر القضايا 

% كما تصدر قالب الحديث  18.9% تلاها في المرتبة الثانية القضايا الفنية واتدبية بنسبة  23.2
صل الاجتماعي بنسبة  المباشر القوالب البرامجية المستخدمة في عرض القضايا البارزة في مواقع التوا

76.8.% 
% وبرنامج بي بي  51.4جاء الحديث المباشر في المرتبة اتولي في كل من برنامج تريندز بنسبة   -

%  ومن  يث القوالب البرامجية المستخدمة في الدراسة جاءت المادة  91.7سي تريندز وذلك بنسبة  
لوب  % ومن  يث أسلوب معالجة القضايا فقد جاء أس85.1الفيلمية في مقدمة عناصر ا براز بنسبة  

بنسبة   النتالج  أسلوب عرض  جاء  فقد  القضايا  الايجابية  72.6معالجة  المعالجة  اتجاه  وتصدر   %
 %.  45.3للبرامج عينة الدراسة بنسبة 

لطلاب   -5 الجماعية  الذاكرة  تعزيز  في  الاجتماعي  التواصل  مواقع  دور  بعنوان"  حداد  رشاد  مروة  دراسة 
المراهق عل  متابعتها عل     إل  رصد أهم ات دال السياسية التي يححرص  تدفوه،  6م 2022الجامعات"

المس  ا علامي بشيية   الدراسة دراسة وصدية اعتمدت عل  منهج  التواصل الاجتماعي تعد هذه  مواقع 
 التحليلي والميداني. وجاءت أهم النتالج سيما يلي"
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 م. 2021يناير منذ عام 25أظهرت الدراسة اهتمام صفحات الديس بو  عينة الدراسة بحياء ذكرى  -
 يناير وما قدموا من تضحيات للوةن. 25صفحتين عينة الدراسة عل  شهداء ركزت  -
بأ دال   - الخاصة  واماني  والفيديوهات  والبوستات  بالصور  الدراسة  عينة  يناير    25اهتمام صفحتين 

 يناير. 25وكذلك الشعارات التي كانت ترفع أثناء أ دال 
التواصل  - 6 بمواقع  الإخبارية  للمضامين  الكويتية  الجامعات  طلبة  تعرض  "تأثير  بعنوان  بندر عواد  دراسة 

ل  التعرف إل  أهم المواقع التي يستخدمها المبحوثون  وهدفت إ،  7م 2021الاجتماعي وعلاقتها بالمصداقية"
والتعرف عل  استجابات المبحوثين  ول درجة مصداقية المضامين ا خبارية بمواقع التواصل الاجتماعي  

  مفردة.  400واعتمدت الدراسة عل  منهج المس  ا علامي وذلك عل  عينة من ةلاب الجامعات قوامها  
 جاءت أهم نتالج الدراسة"و 

جاءت دوافع متابعة المبحوثين للأخبار بمواقع التواصل الاجتماعي في المرتبة اتول   تنها تمدني   -
بمعلومات مهمة عن القضايا وات دال( ثم  تعرض مواقع التواصل الاجتماعي أهم اتخبار وبتحديث  

مع تلك المواقع    دالم(  تلها  ت وين رأي أو موق  اتجاه الموضوعات التي أناقشها  واخيرا  التفاعل
 بالتعليق وا عجاب والمشاركة(.

جاءت اتجاهات المبحوثين نحو المصداقية في المضامين ا خبارية جاء بالترتيب كما يلي  الموضوعية   -
 الجدية(. -الثقة–المسؤولية  -الدقة والموضوخ-اتمانة–

،  8م2020إيمان محمد حسني عبد الله بعنوان " خطابات الكراهية الدينية الزائفة على شبكة الفيسبوك" -7
الديسبو  في ضوء فرضيات نموذج    وهدفت إل  است شاف خطاب صفحات مقارنة اتديان عل  شبهة 

الخطوات الخمس لتطوير ال راهية الجماعية المعروفة بمسم  يبناء فضيلة الشر يبالتطبيق عل  صفحتي  
منذ  يأم زكريا الآثريةي وصفحة يالمسيحية ضد العقليمن خلال مس  شامل لجميع ما نشرت  هذه الصفحات 

 جاءت أهم النتالج سيما يلي"و  م. 2019نشأتها  ت  نهاية سبتمبر 
كشفت الدراسة عن انخفاض ال ثافة العددية لمنشورات خطاب ال راهية بهذه الصفحات وهو ما فسرت   -

الدراسة آنفا ل نها أكدت أن هذه المنشورات رمم محدوديتها إلا أنها جاءت شديدة الخطورة من النا ية  
نموذج »  ال يدية لما تضمنت  من تلاعب وتزييف وتحريخ فضلا عن ثبوت اتسار منشوراتها مع  

 الخطوات الخمس البناء فضيلة ال راهية * موضع الدراسة .  
فترة   - ةوال  جماهيرها  مع  تواصلها  ومنصات  بياناتها  في  وتلاعبها  الصفحات  هذه  مراومة  أوضحت 

الدراسة   نظرا لما عانت  هذه الصفحات من  ظر وإملار أكثر من مرة " بسبب ما تنشره من مضامين  
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مسي ة تحخ عل  كراهية الآخر الديني   إلا أن أصحابها قد أبرزوا إصرارا يستدعي المزيد من التأمل  
 والدراسة للدوافع ال امنة وراء استمراراهم في هذه اتنشطة ا ل ترونية.

كما أثبتت أن أ د تجليات خطاب ال راهية تجسد في تبني لغة عنصرية مميزة وممارسة أدوار سياسية    -
مختب ة أسفل أهدافها المعلنة في مقارنة اتديان   وأنها نروج إل  مقاهيم ودعاوي من شأنها تقويخ  

صري اتمة المصرية  الهوية المصرية ورفخ ف رة الدولة من اتساس   وبث بذور القرفة والعداء بين عن
. 

 التعليق على الدراسات السابقة:
من خلال العرض السابق للدراسات السابقة نجد أنها تمثل تراثاط بحثياط قيما يساعد عل  ت وين صورة   

موضوعية عن موضو  البحث, وألقت الضوء عل  ال ثير من المعالم التي أفادت البحث الحالي, وساعدت في  
الطريق أمام البا ث في تحديد    ابراز العلاقة بين الدراسات بعضها البعخ وعلاقتها بالبحث الحالي, مما أنار

وساهمت في بلورة المشهلة البحثية واختيار ا ةار النظري المناسب     خطة البحث وعينتها واختيار أدواتها. 
 كذلك أفادت في صيامة الفروض.

 الإطار النظري 
 المجال العامنظرية 

لتقييم تعأثير ا نترنعت عل  مفهوم الحريعات بشععععععععععععععهعل ععام  لابعد من أن نعأخعذ في الاعتبعار نموذج    محعاولعةفي  
الديمقراةية الحديثة الذي قدم  هابرماس   والذي يعطي اهتماما بالغا لمفهوم المجال العام  ومشعععععععععععاركة اتفراد 

لقد أصعععععب  مصعععععطل  المجال العام مفهوماط    (9 في هذا المجال من خلال الحوار الذي تسعععععوده روخ الديمقراةية. 
مركزياط في مجال الدراسعععات ا علامية في السعععنوات اتخيرة وذلك مع انهيار الشعععيوعية واتنظمة السعععلطوية في  
مناةق أخرى من العالم  با ضععععافة إل  بداية مر لة التغير المتسععععار  في صععععناعة وسععععالل ا علام  مع وجود  

و يث يعد ركيزة من ركالز المجتمعات    (10 السعياسعي في المجتمع الديمقراةي. تطورات خلقت مشعهلة الاتصعال  
الديمقراةية  يث يفترض أن ف رة التواصععععععععععل هي ترجمة  ييقة للديمقراةية بوصععععععععععفها التشععععععععععهيل الحر للإرادة  
الشععععععععععبية  التي تترجم عبر وسعععععععععالل التواصعععععععععل المختلفة والتي تقود إلي من دون إكراه وتسعععععععععلط  وعبر التفاهم  

لجوء إل  العن   وهو مععا يعمععل عل  ت وين مجععال عععام يعتبر مفتععاخ  المسععععععععععععععتمر بين  اتنععا والآخر( دون ال
 (11  الديمقراةية الذي يهون دالرة التوسط بين المجتمع المدني والدولة. 

ويعتمعد المجعال الععام عل   ريعة العدخول والتحول إل  الطعابع الععالمي كلمعا أمهن  وكعذلعك درجعات التحرر التي  
   (12 يتمتع بها المواةنون  ورفخ الهيراركية والهرمية  يث يمهن تي فرد المشاركة عل  قدم المساواة. 
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كما انتهت الدراسعععات في مجال الاتصعععال وا علام إل  وصععع  جمهور وسعععالل ا علام أن  جمهور نشعععط    
 Mark Levy & Svenوقد ظل نشععععععععاط الجمهور دالما موضععععععععع تسععععععععاؤل من البا ثين    ت  أوضعععععععع   

Windahl    أن مصععععطلAudience Activity     يتضععععمن قدرة الجمهور عل  اختيار مصععععادر المعلومات
إلي أن  نشععععععععاط الجمهور يتمثل في إمهانية اسععععععععتخدام أجهزة ا علام   Jay G Blumler (1979)وانتهي  
  Intentionalityللاتصععال الشععخصععي للحصععول عل  المعلومات   بجانب الاسععتخدام العمدى  Utilityكبديل

وتفضعععيلاتهم   أجهزة ا علام وفقا لاهتمامات اتفراد  Selectivityلمضعععامين أجهزة ا علام  ومفهوم انتقالية  
 . (13)وتجنب أي محاولة للتأثير أو التحهم من أجهزة ا علام

خاصعععة   ونظرية المجال العام تعد من النظريات التي  اولت دراسعععة سعععلو  الفرد المتلقي وعلاقت  بالمجتمع     
بعد أن أصعععععععععععبحت العلاقة بين المجتمع المدني والحياة العامة موضعععععععععععوعا رليسعععععععععععيا للمناقشعععععععععععة في العديد من 

 . (14)التخصصات
وقد ظهرت النظرية مع بداية دراسعععععععات تسعععععععتطلع ةبيعة سعععععععلو  اتفراد في تبادل المعلومات    ت  أصعععععععب    

مع انهيار   المجال العام مفهوماط مركزياط في مجال الدراسععععععات ا علامية في السععععععنوات اتخيرة, وذلك مصععععععطل 
م  مر لة التغير السعريع في صعناعة وسعالل ا علا  اتنظمة السعلطوية في مناةق من العالم, با ضعافة إل  بداية

(15).   
ويشععععععير مفهوم المجال العام إلي كلال من النقات المفتوخ بين أعضععععععاء جماعة بشععععععأن اهتماماتها المشععععععتركة      

وبذلك يعد أ د المجالات في الحياة الاجتماعية  يث يمهن للأفراد أن يتواصعععععععلوا معا ليناقشعععععععوا بحرية قضعععععععايا  
 (16)مجتمعهم   وذلك للوصول إل  الحهم المشتر 

وتعود أول النقاشعععععات التي تناولت المجالين العام والخاص إل  اليونان القديمة   يث كان يُشعععععار إل  ما هو    
عام بوصعععععف  مجال السعععععياسعععععة وإل  ما هو خاص بوصعععععف  مجال العاللة ومجال الحياة الاقتصعععععادية   وقد عاد 

م الديمقراةي   وأشععععععععععاروا إلي أن المنظارون السععععععععععياسععععععععععيون المحدثون إل  ف رة العام في محاولاتهم تنظير الحه
 .  (17)المجال العام يتوسط الموق  بين الحياة الخاصة للأفراد والمجال العام للسلطة

هابرماس   وقد صععععععععععا     Habermasأما البدايات اتولي للنظرية فتعود إلي المف ر اتلماني المعاصععععععععععر      
( وتعد هي أسعععععععععاس نظرية   المجال    Communicative action بداية نظرية بعنوان   الفعل التواصعععععععععلي  

العام ( والتي أصععععععععععبحت سيما بعد الفلسععععععععععفة اتكثر شععععععععععهرة في سععععععععععا ة الف ر اتوربي   وما زالت تثير النقات  
 تهميتها ولشدة التحول الذي  دل في بنية هذه النظرية مما اكسبها ثراء معرسيا. 

في كتاب   الفعل التواصععععععلي ( عام   –أو الفاعلية التواصععععععلية  –وقد شععععععرخ هابرماس نظرية الفعل التواصععععععلي    
   و دد أسس ما اسماه بالنشاط التواصلي في ثلاثة عناصر وهي"  1981
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 . وجود نسق اجتماعي ديمقراةي -1
 يتم التوصل إليها با قنا  العقلي لا بالقوة.   وجود معايير أخلاقية -2
دون اعتبعار للفرور الاجتمعاعيعة التي ت ون   وجود  وار يمتلعك سيع  الجميع فرصععععععععععععععا مت عاف عة للتعبير -3
 بينهم. 

والسعععععؤال اتسعععععاسعععععي الذي يطر   المجال العام هو  بالنسعععععبة لهابرماس  كيف يمهن تعزيز مشعععععاركة واسععععععة    
 (18)النقدي  ول مايات المجتمع الحيييية–النطار ومت اف ة في الخطاب الاتصالي

 نموذج توضيحي لعناصر نظرية المجال العام

 
 : (19)ويعرض الشكل السابق لعناصر نموذج المجال العام ، وهي 

 يتمثل في عدة عناصر هي"   و  The Private Sphere المجال الخاص  -1
 Citizensالمواةنين   -أ

 Householdsاتسر    -ب
 Firmsالشركات   المؤسسات (   -ج
المحلي ( و يتمثل في عدة سللللللللللطات  -الدولي   –) النطاق الوطني    The Stateمجال الدولة    -2

 تملكها الدولة وهي: 
  Executiveالسلطة التنفيذية   -أ

 Legislativeالسلطة التشريعية    -ب
 Judiciaryالسلطة القضالية   -ج



   5202مارس  / والعشرون يناير  خامسمجلة بحوث الإعلام وعلوم الاتصال ـ العدد ال
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

 الاجتماعي وعلاقتها بقراراتهم الانتخابية م عبر مواقع التواصل 2020الناخبين نحو لمنشورات مرشحي الانتخابات البرلمانية المصرية    -

329 
 

 " الأفراد ( ، وتشمل  –العمليات التفاعلية المتبادلة بين المجالين السابقين ) الدولة  -3
 وما يصا ب ذلك من تبادل للمعلومات.      Issue Information Flowsقضية تدفق المعلومات   -أ

 الدولة.      والتي يقوم بها اتشخاص والمؤسسات داخل   discussion   Publicالمناقشة العامة    -ب
والذي تقوم ب  السععععلطات    الرسععععمية    Issue Public Contestation قضععععية الاعتراض العام -ج

 داخل الدولة. 
  وهو العنصعععععععععععععر اتسعععععععععععععاسعععععععععععععي والذي يعد مؤثرا علي  العمليات   Opinion   Publicالرأي العام    -د

 التفاعلية السابقة. 
وهي العناصععععععععر البنالية لنظرية   ، Elements  Constitutiveالعناصلللللر التأسللللليسلللللية للمجال العام    -4

 المجال العام   والتي تشترط وجود ما يلي" 
 Civil libertiesالحريات المدنية  -أ
 Free, plural, and independent media ريعة وتععدديعة واسععععععععععععععتقلال النظعام ا علامي    -ب  

systems.          
 .Access to public information  وجود مصادر   مداخل ( للمعلومات العامة   -ج
  Civil Societyوجود مجتمع مدني     -د
 All sites for everyday talk about كل  المواقع التي تتحدل يوميا في الشععععععع ون العامة    -و 

public affairs             
 فروض نظرية المجال العام 

الييم التي كانت سعععععععالدة في عصعععععععر التنوير   يث    يولي هابر ماس أهمية بالغة للعقلانية مؤكدا علي
يقول" إن العقل هو الذي ينبغي أن يحهم المجتمعات الديمقراةية الحديثة  وقد ربط بين  وبين آداب المناقشعععععععة  

 (20 والحوار التي عن ةريقها يتوصل اتفراد إلي إجما  الرأي أو قاسم مشتر  يحل مشاكلهم. 
 سمات رئيسة تميز الاتصال عبر ما أطلق عليه هابر ماس المجال العام وهي:وتفترض النظرية وجود أربع  

 القدرة عل  الوصول إلي دالرة الاتصال .  ❖
 الحرية التي يتمتع بها اتفراد في الاتصال داخل هذه الدالرة .  ❖
 بنية المناقشة.  ❖
 (21 ةرخ خطاب مبرر بأدلة إقناعية محددة.  ❖

 البحثتوظيف نظرية المجال العام في 
الراهنة علي نظرية المجال العام باعتبارها اتكثر ملاءمة لدراسععة تأثير تعرض الناخبين عينة   البحثوتعتمد    

م عبر مواقع التواصعل الاجتماعي  بقراراتهم  2020الدراسعة لمنشعورات مرشعحي الانتخابات البرلمانية المصعرية  
 الانتخابية. 
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 البحث تساؤولات 
علاقة   "ما  في  للبحث  الرئيس  التساؤل  البرلمانية  يتمثل  الانتخابات  مرشحي  لمنشورات  الناخبين  تعرض 

؟"، وتتفرع منه عدة تساؤلات فرعية تتمثل فيما  قرارتهم الانتخابيةبالمصرية عبر مواقع التواصل الاجتماعي  
 يلي:

م عبر  2020اعتماد الناخبين عينة الدراسعة عل  منشعورات مرشعح  الانتخابات البرلمانية المصعرية  ما حجم   - 1
 ؟مواقع التواصل الاجتماعي  سيس بو ( 

م  2020دوافع اعتماد الناخبين عينة الدراسعععععة عل  منشعععععورات مرشعععععح  الانتخابات البرلمانية المصعععععرية  ما   - 2
 ؟عبر مواقع التواصل الاجتماع   سيس بو ( 

ترتيب مواقع التواصعععععععل الاجتماع  التي يتابع من خلالها الناخبين عينة الدراسعععععععة لنشعععععععاةات مرشعععععععح  ما   - 3
 ؟م 2020الانتخابات البرلمانية المصرية 

بالانتخابات    أهمية مواقع التواصل الاجتماعي التي استخدمها المرشحون ون عينة الدراسة  الناخب  كيف يرى  - 4
 ؟البرلمانية المصرية

آراء الناخبين عينة الدراسة في البرامج الانتخابية عبر مواقع التواصل الاجتماع  للمشر ين بالانتخابات    ما - 5
 ؟صريةالبرلمانية الم

م  2020اتجاهات تعرض الناخبين عينة الدراسععععععة لمنشععععععورات مرشععععععح  الانتخابات البرلمانية المصععععععرية  ما   - 6
 ؟عبر مواقع التواصل الاجتماع   سيس بو ( 

م  2020تأثيرات اعتماد الناخبين عينة الدراسعععة عل  منشعععورات مرشعععح  الانتخابات البرلمانية المصعععرية  ما   - 7
 (؟عبر مواقع التواصل الاجتماعي  سيس بو 

البحثثانياً: فروض   
ذات دلالة إ صالية بين مدى تعرض الناخبين لمنشورات مرشح     توجد علاقة إرتباةية  الفرض الاول:  •

 الانتخابات البرلمانية المصرية عبر مواقع التواصل الاجتماع  وعلاقتها بقراراتهم الانتخابية.
توجد علاقة إرتباةية ذات دلالة إ صالية بين دوافع تعرض الناخبين لمنشورات مرشح     الفرض الثانى:  •

 الانتخابات البرلمانية المصرية عبر مواقع التواصل الاجتماع  والتأثيرات المختلفة المتشهلة لديهم.
البحث متغيرات   

 المتغير المستقل :
 تعرض الناخبين لمنشورات مرشح  الانتخابات البرلمانية المصرية.
 المتغير التابع: 
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 قراراتهم الانتخابية عبر مواقع التواصل الاجتماع .
 المتغير الوسيط:
 المتغير الديمومرافي النو   السن  المستوى الاقتصادىوالاجتماع (.

للبحث الإجراءات المنهجية   
 البحث نوع 

دراسة وصدية  يث انها تستهدف وص  موضو  معين كما هو في الواقع الحالي من  يث الخصالص  
 العامة والتفصيلية للموضو  بما سي  من متغيرات وعناصر وعلاقات ومؤثرات وذلك باستخدام المنهج العلمي .

 البحث منهج 
عل  منهج المس  بشيي  الوصفي والتحليلي باعتباره جهداط علمياط منظماط يساعد في    البحث  اعتمد هذي

 الحصول عل  المعلومات والبيانات الخاصة بالظاهرة التي يتم دراستها.  
   البحثمجتمع 

الميدانية  البحثمجتمع   
تطبيق   المصري   البحث سيتم  الجمهور  من  عمدية  عينة  علي  الجيزة    الميدانية  ال برى القاهرة   القاهرة  في 

 .الناخبين   من جمهور القليوبية( 
 البحثعينة 

 الميدانية  البحث عينة  
الناخبين ممن أدلوا بأصواتهم بالانتخابات البرلمانية    جمهور   مفردة من  400اختار البا ث عينة قوامها  

 المصرية.
 :  توصيف العينة:  ثانيا  

 النوع ( 1جدول رقم )

 النسبة التكرار  النوع 

 60.75 243 ذكر -

 29.25 157 أنثى  -

 100 400 الإجمالى 

 
 العمر ( 2جدول رقم )

 النسبة التكرار  العمر 

 56.5 226 عاما   35إلى  19من  -

 35.75 143 عاما    60إلى  36من  -

 7.75 31 عاما   60أكثر من  -
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 100 400 الإجمالى 

 
 مستوى التعليم( 3جدول رقم )

 النسبة التكرار  المستوى التعليمى

 26 104 سات عليا ) ماجستير، دكتوراه(ادر -

 65 260 تعليم جامعى )بكالوريوس، وليسانس -

 9 36 متوسط وفوق متوسط  تعليم -

 100 400 الإجمالى 

 المستوى الاجتماعى الاقتصادى ( 4جدول رقم )

 النسبة التكرار  المستوى الاجتماعى الاقتصادى

 29 116 مرتفع -

 62.25 249 متوسط  -

 8.75 35 منخفض -

 100 400 الإجمالى 

 
 أدوات جمع البيانات 

 "  أداة الإستبيان
 الناخبين(.   جمهورتطبق علي عينة عمدية من الجمهور المصري   

 : بالبحثإجراءات الصدق والثبات الخاصة 
 "22صدر المحهمين - 1

استمار ي بعرض  البا ث  من  و الاستبيان  ه  قوم  المحهمين  من  عدد  عل   ا علام تطبيقهما   -أساتذة 
من قصور أو أخطاء   ه ش  عما يهون في تصميم الاستمار الا صاء وذلك لل  -مناهج البحث -الاجتما 

تداركها  ت   يتم  ل ي  الاستمار   علمية  موضوعية  عل   توثر  الفروض  ه لا  في ضوء  تييمهما  ولمعرفة   .
 والتساؤلات الخاصة بالدراسة.

 صدر اتداة" - 2
الاستبيان؛   مستوى  الاختبار  على  إعاد  أسلوب  تطبيق  في    test-retestيتم  المتحقق  الثبات  لمعرفة مدى 

 الاستمارة.
   : الثبات والصدق :  أولا  

 معامل ثبات الفا كرونباخ   (5جدول رقم )

 الثبات معامل ألفا كرونباخ 

0.978 97% 
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المقيااس بل   مماا يا أ أث ثباات  ( ،  0.978)حياح بل     ألفاا كرونبااخثباات  قاا  البااحاح ببسااااا  معاامال  

 وهى نسب مرتفعة ت أ على وضوح الاستمارة وصلاحيتها للتطبيق.%(  97)

 ( 0.988لفا كرونباخ حيح بل  )أبسا  الجذر التربيعى لمعامل بوذلك : صدق المحك 

   :  نتائج الدراسة 
 م  :   2020الانتخابات البرلمانية المصرية  ( مدى الاهتمام بالتعرض لنشاطات مرشحى1

 م    2020مدى الاهتمام بالتعرض لنشاطات مرشحى الانتخابات البرلمانية المصرية ( 1جدول رقم )

م ى الاهتما  بالتعرض لنشاطات مرشبى 

   2020الانتخابات البرلمانية المصرية 
 النسبة التكرار 

 41.25 165 دائما   -

 38.25 153 أحيانا   -

 20.5 82 نادرا  -

 100 400 الإجمالى 

 يتض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  
م كما يل " دالماط ف   2020جاء مدى الاهتمام بالتعرض لنشاةات مرشح  الانتخابات البرلمانية المصرية   -

الترتيب الثالث    %(   نادراط ف  38.25%(   أ ياناط ف  الترتيب الثان  بنسبة   41.25الترتيب اتول بنسبة   
 %(.20.5بنسبة   

نستنتج  مما يلي أن ناخبين عينة الدراسة يتعرضون لنشاةات المرشحين الانتخابية بشهل دالم مما يوثر عل   
 قراراتهم الانتخابية.

الا2 مدى  ااعتم(  مرشحى  منشورات  على  المصرية  لاد  البرلمانية  التواصل  2020نتخابات  مواقع  عبر  م 

 : جتماعي )فيس بوك( الا

 د على منشورات اعتممدى الا( 2جدول رقم )

 جتماعي )فيس بوك( الام عبر مواقع التواصل 2020نتخابات البرلمانية المصرية لامرشحى ا

م ى الاعتماد على منشورات مرشبى الانتخابات البرلمانية 

   عبر مواقع التواصل الاجتماعى )فيس بوك(2020المصرية 
 النسبة التكرار 

 49 196 دائما -

 36 144 أحيانا -

 15 60 نادرا  -

 100 400 الإجمالى 

 يتض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  
الاعتماد عل     جاء  - امدى  المصرية  لامنشورات مرشح   البرلمانية  التواصل  2020نتخابات  مواقع  م عبر 

 %(.15%(   نادراط بنسبة   36%(   أ ياناط بنسبة   49كما يل  " دالماط بنسبة    جتماعي  سيس بو (الا

نستنتج مما سبق أن شهل أعتماد الناخبين اعتماد دالم عل  منشورات مرشحي الانتخابات البرلمانية المصرية  
 عبر مواقع التواصل الاجتماعي  سيس بو .
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م عبر مواقع التواصل  2020نتخابات البرلمانية المصرية  لامنشورات مرشحى ال  ( معدل التعرض الأسبوعى3

 :  جتماعي )فيس بوك(الا

 منشورات الأسبوعى ل معدل التعرض( 3جدول رقم )

 جتماعي )فيس بوك( الام عبر مواقع التواصل 2020نتخابات البرلمانية المصرية لامرشحى ا

مع أ التعرض الأسبوعى لمنشورات مرشبى الانتخابات البرلمانية  
   عبر مواقع التواصل الاجتماعى )فيس بوك(2020المصرية 

 النسبة التكرار 

 39.4 134 من يومين الى أربع أيا   -

 33.5 114 طواأ أيا  الأسبوع  -

 27.1 92 يو  واح  -

 100 340 الإجمالى 

 يتض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  
م عبر مواقع التواصل  2020نتخابات البرلمانية المصرية  لامنشورات مرشح  امعدل التعرض اتسبوعي ل  جاء  -

%(   ةوال أيام  39.4من يومين ال  أربع أيام ف  الترتيب اتول بنسبة    كما يل  " جتماعي  سيس بو (الا
 %(.27.1%(   يوم وا د ف  الترتيب الثالث بنسبة   33.5اتسبو  ف  الترتيب الثان  بنسبة   

م عبر  2020نستنتج مما يلي أن نسبة التعرض اتسبوعي لمنشورات مرشحي الانتخابات البرلمانية المصرية  
 مواقع التواصل الاجتماعي الديس بو  من يومين إل  أربع أيام نسبة كبيرة.

على4 الاعتماد  حجم  ا  (  مرشحى  المصرية  لامنشورات  البرلمانية  التواصل  2020نتخابات  مواقع  عبر  م 

 :  جتماعي )فيس بوك(الا

 منشورات حجم الاعتماد على ( 5جدول رقم )

 جتماعي )فيس بوك( الام عبر مواقع التواصل 2020نتخابات البرلمانية المصرية لامرشحى ا

  عبر مواقع التواصل 2020حجم الاعتماد على منشورات مرشبى الانتخابات البرلمانية المصرية 

 الاجتماعى )فيس بوك(
 النسبة التكرار 

 47.1 160 اعتم  ب رجة كبيرة  -

 35.8 122 اعتم  ب رجة متوسطة   -

 17.1 58 اعتم  ب رجة ضعيفة -

 100 340 الإجمالى 

 يتض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  
الاعتماد عل     جاء  - ا جم  المصرية  لامنشورات مرشح   البرلمانية  التواصل  2020نتخابات  مواقع  م عبر 

%(   اعتمد بدرجة  47.1اعتمد بدرجة كبيرة ف  الترتيب اتول بنسبة     كما يل  "  جتماعي  سيس بو (الا
 %(.17.1%(   اعتمد بدرجة ضعيفة ف  الترتيب الثالث بنسبة   35.8متوسطة ف  الترتيب الثان  بنسبة   

الناخبين عينة الدراسة يعتمدوا بدرجة كبيرة عل  مشورات مرشحي الانتخابات البرلمانية   نستنتج مما يلي أن 
 م عبر مواقع التواصل الاجتماعي الديس بو .2020المصرية 
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نتخابات البرلمانية  لامنشورات مرشحى اب  الخاصة   جتماعي )فيس بوك(الامواقع التواصل  ( عدد صفحات  6

 : م2020المصرية 

   جتماعي )فيس بوك(الامواقع التواصل عدد صفحات ( 6جدول رقم )

 م 2020البرلمانية المصرية نتخابات لامنشورات مرشحى اب الخاصة

ع د صفبات مواقع التواصل الاجتماعى )فيس بوك( الخاصة  

    2020بمنشورات مرشبى الانتخابات البرلمانية المصرية 
 النسبة التكرار 

 39.4 134 من صفبتين الى ثلاث صفبات  -

 31.2 106 صفبة واح ة فقط  -

 29.4 100 أكثر من ثلاث صفبات -

 100 340 الإجمالى 

 يتض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  
نتخابات البرلمانية  لامنشورات مرشح  اب  الخاصة   جتماعي  سيس بو ( الامواقع التواصل  عدد صفحات    جاء   -

%(   صفحة  39.4كما يل  " من صفحتين ال  ثلال صفحات ف الترتيب اتول بنسبة    م2020المصرية 
بنسبة    الثان   الترتيب  ف   فقط  بنسبة  31.2وا دة  الثالث  الترتيب  ف   صفحات  ثلال  من  أكثر     )%

  29.4.)% 
الانتخابات   مرشحي  بمنشورات  الخاصة  بو   سيس  الاجتماعي  التواصل  مواقع  صفحات  عدد  أن  نستنتج 

 البرلمانية المصرية من صفحتين إل  ثلال صفحات.
 2020من حيث عرض نشاطات مرشحى الانتخابات البرلمانية المصرية    ( ترتيب مواقع التواصل الاجتماعى7

 م :   

 ترتيب مواقع التواصل الاجتماعى ( 7جدول رقم )

 م 2020من حيث عرض نشاطات مرشحى الانتخابات البرلمانية المصرية 

 مواقع التواصل الاجتماعى  
الترتيب  

 الأوأ  

الترتيب  

 الثانى  

الترتيب  

 الثالح  

الترتيب  

 الرابع 
 الوزث المئوى  النقاط 

 27.5 1100 51 74 103 148 فيس بوك -

 26.2 1048 81 84 137 97 يوتيو    -

 23.8 952 141 132 73 82 انستجرا  -

 22.5 900 127 110 87 73 تويتر  -

 4000 100 

 يتض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  
الاجتماع  من  يث عرض  جاء - التواصل  مواقع  ا  نشاةات  ترتيب  المصرية  لامرشح   البرلمانية  نتخابات 

%(   يوتيوب ف  الترتيب الثان  بوزن  27.5الديس بو  ف  الترتيب اتول بوزن م وى     " كما يل     م2020
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%(   تويتر ف  الترتيب الرابع بوزن م وى  23.8%(   انستجرام ف  الترتيب الثالث بوزن م وى   26.2م وى   
  22.5.)% 

نستنتج مما يل  أن الديس بو  يتصدر اعتماد الناخبين محل الدراسة في عرض نشاةات مرشحي الانتخابات  
 م. 2020البرلمانية المصرية 

لمنشورات  8 التعرض  اتجاهات  المصرية  (  البرلمانية  الانتخابات  التواصل    م2020مرشحى  مواقع  عبر 

 الاجتماعى )فيس بوك( : 

 اتجاهات التعرض لمنشورات  ( 8جدول رقم )

 عبر مواقع التواصل الاجتماعى )فيس بوك(  م2020مرشحى الانتخابات البرلمانية المصرية 

الوسط  معارض  محايد  موافق  العبارة 
 الحساب  

الانحراف  
الوزن  النقاط  المعيارى 

 الم وى 

المفضلين  - البرلمانيين  المرشحين  منشورات  باستمرار  ول  أبحث 
 14.50 971 0.711 2.42 52 125 223 لدي

مواقع  - في  البرلمانية  الانتخابات  مرشحي  لمنشورات  جيدا  أنتب  
 14.48 970 0.674 2.42 42 146 212 التواصل الاجتماعي  سيس بو ( 

دالما أ اول البحث عن منشورات مرشحي الانتخابات البرلمانية  -
 14.39 964 0.684 2.41 45 146 209 في مواقع التواصل الاجتماعي   سيس بو ( 

بأعمال  - أقوم  وانا  البرلمانية  الانتخابات  مرشحي  صفحات  أتابع 
 أخرى 

212 136 52 2.4 0.707 960 14.33 

 14.26 955 0.786 2.3 76 93 231 الانتخابات البرلمانية دون تركيز شديدأستخدم منشورات مرشحي  -
أعمل عل  تقليل الوقت الذي أقضي  في متابعة منشورات مرشحي   -

 الانتخابات البرلمانية عبر مواقع التواصل الاجتماع   سيس بو (
219 117 64 2.3 0.747 955 14.26 

ظهرت  - إذا  البرلمانية  الانتخابات  مرشحي  صفحات  أمير  عادة 
 أمامي 

198 125 77 2.3 0.772 921 13.75 

 6696 100 

 يتض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  
لمنشورات  ت  جاء - التعرض  المصرية  اتجاهات  البرلمانية  الانتخابات  التواصل    م2020مرشح   مواقع  عبر 

 كما يل  "   الاجتماع   سيس بو (
لدي - المفضلين  البرلمانيين  المرشحين  منشورات  باستمرار  ول  م وى    ف    أبحث  بوزن  اتول  الترتيب 

 (0.711(   وبانحراف معيارى   2.42%(   وبوسط  ساب    14.50  



   5202مارس  / والعشرون يناير  خامسمجلة بحوث الإعلام وعلوم الاتصال ـ العدد ال
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

 الاجتماعي وعلاقتها بقراراتهم الانتخابية م عبر مواقع التواصل 2020الناخبين نحو لمنشورات مرشحي الانتخابات البرلمانية المصرية    -

337 
 

أمامي  - ظهرت  إذا  البرلمانية  الانتخابات  مرشحي  صفحات  أمير  م وى    عادة  بوزن  السابع  الترتيب  ف  
 ( 0.772(   وبانحراف معيارى   2.3%(   وبوسط  ساب    13.75  

قع  م عبر موا2020اتجاهات التعرض لمنشورات مرشح  الانتخابات البرلمانية المصرية نستنتج مما سبق أن 
جاءت بصورة كبيرة للبحث باستمرار عل  نشاةات مرشحي البرلمان  التواصل الاجتماع   سيس بو ( 

 المفضلين لدي.
منشورات  9 على  الاعتماد  دوافع  المصرية    مرشحى(  البرلمانية  التواصل    م2020الانتخابات  مواقع  عبر 

 الاجتماعى )فيس بوك( : 

 دوافع الاعتماد على منشورات ( 9جدول رقم )

 عبر مواقع التواصل الاجتماعى )فيس بوك(  م2020مرشحى الانتخابات البرلمانية المصرية 

 معارض  مباي   موافق  العبارة 
الوسط  

 البسابى 

الانبراف  

 المعيارى 
 النقاط 

الوزث  

 المئوى 

 9.00 1033 0.662 2.5 39 89 272 لمعرفة السير الذاتية للمرشحين  -

 8.61 989 0.718 2.4 53 105 242 شاركت بصوتي في الانتخابات -

 8.57 984 0.692 2.4 46 124 230 لمعرفة الموق  السياس  للمرش  أو انتماءه الحزب   -

 8.52 978 0.965 2.4 47 128 225 متابعة اتوضا  الانتخابية ف  الدالرة   رشبة ف  -

للمفاضلة بين البرامج الانتخابية لمرشح  الانتخابات البرلمانية  -
 م 2020

205 147 48 2.3 0.692 957 8.33 

 8.30 987 0.696 2.4 47 119 234 التوعية بآليات المشاركة الانتخابية  -

الحصول عل  بعخ الخدمات المقدمة من مرشح  الانتخابات  -
 البرلمانية 

217 114 69 2.3 0.761 948 8.26 

 8.26 948 0.688 2.3 48 156 196 التعود عل  متابعة أخبار اتوضا  السياسية في البلاد  -

لدي ثقة في البرنامج الانتخابي لمرشحي الانتخابات البرلمانية  -
 م 2020

206 128 66 2.3 0.747 940 8.19 

 8.13 934 0.754 2.3 69 128 203 اقتنعت أكثر بالبرنامج الانتخابي للمرش  المفضل  -

 7.98 916 0.823 2.2 94 96 210 تطوعت في الدعاية الانتخابية للمرش  المفضل لي  -

الطقوسية  - اتنشطة  بعخ  واتقارب  اتصدقاء  مشاركة 
 للانتخابات البرلمانية 

166 129 105 2.1 0.809 861 7.50 

 11475 100 

 يتض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  
عبر مواقع التواصل    م2020مرشح  الانتخابات البرلمانية المصرية  منشورات    ت دوافع الاعتماد عل جاء -

 كما يل  "   الاجتماع   سيس بو (
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(   وبانحراف  2.5%(   وبوسط  ساب    9.00الترتيب اتول بوزن م وى     ف   لمعرفة السير الذاتية للمرشحين -
 ( 0.662معيارى   

الثان  عشر بوزن   مشاركة اتصدقاء واتقارب بعخ اتنشطة الطقوسية للانتخابات البرلمانية - الترتيب  ف  
 ( 0.809(   وبانحراف معيارى   2.1%(   وبوسط  ساب    7.50م وى   

عبر مواقع    م2020مرشح  الانتخابات البرلمانية المصرية  عل  منشورات    نستنتج مما سبق أن دوافع الاعتماد
 لمعرفة السيرة الذاتية للمرشحين. التواصل الاجتماع   سيس بو ( 

عبر مواقع التواصل الاجتماعى  م2020مرشحى الانتخابات البرلمانية المصرية ( مدى التأثر بمنشورات 10

 )فيس بوك( :  

 مدى التأثر بمنشورات  ( 10جدول رقم )

 عبر مواقع التواصل الاجتماعى )فيس بوك(  م2020مرشحى الانتخابات البرلمانية المصرية 

 معارض  مباي   موافق  العبارة 
الوسط  

 البسابى 

الانبراف  

 المعيارى 
 النقاط 

الوزث  

 المئوى 

 10.79 1034 0.651 2.5 36 94 270 زودت معرفتي بهيدية الانتخابات والدوالر الانتخابية  -

الانتخابات   - لمرشح   الشخصية  بالجوانب  معرفت   زادت 
 البرلمانية 

268 92 40 2.5 0.667 1028 10.72 

ارتفعت معارف  بشأن البرنامج الانتخاب  لمرشح  الانتخابات   -
 10.20 978 0.684 2.4 44 134 222 البرلمانية 

 10.10 968 0.721 2.4 55 122 223 جعلتني أ س بالاةم نان عل  مستقبل مصر  -

البرلمانية   - للانتخابات  المرشحين  أن  يمتل ون    2020أعتقد 
 10.00 959 0.748 2.3 64 113 223 رؤى جادة للإصلاخ المجتمع  

 9.95 954 0.747 2.3 64 118 218  فزتني للإدلاء بصوتي الانتخابي  -

 9.79 939 0.719 2.3 58 145 197 الشعور بالاةم نان عل  عملية ا صلاخ السياسي في مصر   -

يعبرون   2020أشعر بأن المرشحين للانتخابات البرلمانية    -
 عن وجه  نظرى 

199 128 73 2.3 0.763 926 9.66 

وتعليقات  - ملا ظات   مواقع    أرسل  عبر  للنواب  لصفحات 
 التواصل الاجتماع  عل  برامجهم الانتخابية

195 114 91 2.2 0.805 904 9.43 

 9.30 892 0.817 2.2 98 112 190 أتبر  ببعخ أموالي للدعاية الانتخابية لبعخ المرشحين  -

 9582 100 

 يتض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  
عبر مواقع التواصل الاجتماع    م2020مرشح  الانتخابات البرلمانية المصرية جاء مدى التأثر بمنشورات  -

 "كما يل   سيس بو ( 
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%(   وبوسط  10.79ف  الترتيب اتول بوزن م وى    زودت معرفتي بهيدية الانتخابات والدوالر الانتخابية -
 ( 0.651(   وبانحراف معيارى   2.5 ساب    

%(    9.30ف  الترتيب العاشر بوزن م وى     أتبر  ببعخ أموالي للدعاية الانتخابية لبعخ المرشحين -
 (0.817(   وبانحراف معيارى   2.2وبوسط  ساب    

م ظهرت في زادت  2020نستنتج من الجدول السابق مدى التأثير بمنشورات مرشحي الانتخابات البرلمانية 
معرفة الناخبين باللجان والدوالر الانتخابية و معرفت الناخبين بالجوانب الشخصية لمرشحي الانتخابات  

 البرلمانية.
 : م2020نتخابات البرلمانية المصرية لاا ( المشاركة فى11

 م 2020نتخابات البرلمانية المصرية لاا المشاركة فى( 11جدول رقم )

 النسبة التكرار    2020الانتخابات البرلمانية المصرية  المشاركة فى 

 91 364 نعم -

 9 36 لا -

 100 400 الإجمالى 

 يتض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  
%(  91م كما يل  " نعم ف  الترتيب اتول بنسبة   2020ت المشاركة ف  الانتخابات البرلمانية المصرية  جاء  -

 %(9الثان  بنسبة     لا ف  الترتيب  

م 2020نستنتج أن عدد كبير من ناخبين عينة الدراسة خرص عل  أن يشاركوا في الانتخابات البرلمانية لعام   -
. 
 : م2020نتخابات البرلمانية المصرية لاا ( مدى الاهتمام بالمشاركة فى12

 م2020المصرية نتخابات البرلمانية لاا مدى الاهتمام بالمشاركة فى( 12جدول رقم )

 النسبة التكرار    2020م ى الاهتما  بالمشاركة فى الانتخابات البرلمانية المصرية  

 50.7 199 مهتم ب رجة كبيرة   -

 35.7 130 مهتم ب رجة متوسطة   -

 9.6 35 مهتم ب رجة ضعيفة  -

 100 364 الإجمالى 

 يتض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  
مهتم بدرجة كبيرة ف     " كما يل     م2020نتخابات البرلمانية المصرية  لاا  مدى الاهتمام بالمشاركة ف    جاء  -

%(   مهتم بدرجة  35.7%(   مهتم بدرجة متوسطة ف  الترتيب الثان  بنسبة   50.7الترتيب اتول بنسبة   
 %(.9.6الترتيب الثالث بنسبة    ضعيفة ف 
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المصرية   البرلمانية  الانتخابات  في  المشاركة  في  كبيرة  بدرجة  أهتموا  الناخبين  من  الدراسة  عينة  أن  نستنتج 
 م. 2020

 :  م2020الانتخابات البرلمانية المصرية    ( القرار الانتخابى فى13

   م2020البرلمانية المصرية   الانتخابات القرار الانتخابى فى ( 13جدول رقم )

 لا نعم العبارة 
الوسط  

 البسابى 

الانبراف  

 المعيارى 
 النقاط 

الوزث  

 المئوى 

 13.29 675 0.353 1.8 53 311 استعنت بموقع الانتخابات البرلمانية لمعرفة مقر اللجنة الانتخابية  -

 12.76 648 0.414 1.7 80 284  2020شجعت آخرين على المشاركة في الانتخابات البرلمانية  -

 12.85 639 0.430 1.7 89 275 سعيت للتعرف على البرامج الانتخابية للمرشبين  -

 12.52 636 0.435 1.7 92 272 حاولت الببح عن اسمك في كشوف الناخبين  -

حاولت التعرف على أسماء المرشبين في ال ائرة الانتخابية   -

 الخاصة بي 
271 93 1.7 0.436 635 12.50 

 12.26 623 0.453 1.7 105 259 تعريف الأخرين بتفاصيل القوائم الانتخابيةشاركت في  -

 12.22 621 0.456 1.7 107 257 قمت بتوعية الناخبين بأهمية الانتخابات البرلمانية  -

 11.83 601 0.477 1.6 127 237 حاولت مساع ة ذوي الاحتياجات الخاصة في المشاركة الانتخابية  -

 5078 100 

 يتض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  
 "كما يل    م2020الانتخابات البرلمانية المصرية   جاء القرار الانتخاب  ف   -
%(  13.29ف  الترتيب اتول بوزن م وى     اللجنة الانتخابيةاستعنت بموقع الانتخابات البرلمانية لمعرفة مقر   -

 (0.353(   وبانحراف معيارى   1.8  وبوسط  ساب    
%(  12.76ف  الترتيب الثان  بوزن م وى     م2020شجعت آخرين عل  المشاركة في الانتخابات البرلمانية   -

 (.0.414(   وبانحراف معيارى   1.7  وبوسط  ساب    
%(  11.83ف  الترتيب الثامن بوزن م وى      اولت مساعدة ذوي الا تياجات الخاصة في المشاركة الانتخابية  -

 (.0.477(   وبانحراف معيارى   1.6  وبوسط  ساب    
معظم الناخبين عينة الدراسة استعانوا بدرجة كبيرة بمواقع الانتخابات البرلمانية المصرية لمعرفة    نستنتج أن

 مهان اللجنة الانتخابية.
 : م2020نتخابات البرلمانية المصرية لاا ( المحتوى الذى تتضمنه منشورات مرشحى14

 م2020نتخابات البرلمانية المصرية لاا ( المحتوى الذى تتضمنه منشورات مرشحى14جدول رقم )

المبتوى الذى تتضمنه منشورات مرشبى     

    2020الانتخابات البرلمانية المصرية 
 النسبة التكرار 

 32.25 129 منشور مكتو   -

 24.75 99 منشور ي مج بين أكثر  من شكل  -
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 17.75 71 منشور في يو  -

 11 44 منشور صور فوتوغرافيه -

 8.25 33 فإنفو جرامنشور  -

 6 24 منشور صوتى  -

 100 400 الإجمالى 

 يتض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  
كما يل  " منشور مهتوب    م2020نتخابات البرلمانية المصرية  لاا  المحتوى الذى تتضمن  منشورات مرشح   جاء

%(  24.75%(   منشور يدمج بين أكثر من شهل ف  الترتيب الثان  بنسبة   32.25ف  الترتيب اتول بنسبة   
الثالث بنسبة    فيديو ف  الترتيب  الرابع بنسبة  17.75  منشور  الترتيب  %(   منشور صور فوتومراسية ف  

%(   منشور صوت  ف  الترتيب السادس  8.25بة   %(   منشور إنفو جراف ف  الترتيب الخامس بنس11  
 %(6بنسبة   

م يهتموا بالمنشورات ال تابية عن ميرها من  2020نستتنتج أن معظم مرشح  الانتخابات البرلمانية المصرية  
 الاشهال التي يمهن الاعلان عن انفسهم من خلالها.

التفاعلية مع منشورات مرشحى  15 أشكال  المصرية  (  البرلمانية  التواصل    م2020الانتخابات  عبر مواقع 

 الاجتماعى )فيس بوك(:  

 أشكال التفاعلية مع منشورات ( 15جدول رقم )

 عبر مواقع التواصل الاجتماعى )فيس بوك(  م2020الانتخابات البرلمانية المصرية مرشحى 

 معارض  مباي   موافق  العبارة 
الوسط  

 البسابى 

الانبراف  

 المعيارى 
 النقاط 

الوزث  

 المئوى 

 12.15 1026 0.580 2.5 18 138 244 أكتفى بقراءة المنشورات فقط  -

أقرأ بعض تعليقات أعضاء صفبات المرشبين  -

 البرلمانيين على منشوراتهم
246 113 41 2.5 0.675 1005 11.90 

أقو  بالتفاعل من خلاأ الرموز التعبيرية )الإعجا ،  -

   والضبك، والبب، والغضب( على المنشور
226 146 28 2.4 0.625 998 11.82 

أحاوأ أث اكتب منشورات دعم لبعض المرشبين على   -

 صفبتي الشخصية 
224 83 93 2.3 0.828 931 11.03 

إلى صفبات مببي وداعمي بعض المرشبين  انضميت -

 البرلمانيين 
214 100 86 2.3 0.805 928 10.99 

 10.94 924 0.761 2.3 73 130 197 أقو  بالتعليق على بعض المنشورات    -

أحيانا اكتب منشورات تنتق  بعض المرشبين على  -

 صفبتي الشخصية 
189 128 83 2.2 0.781 906 10.73 

 10.23 864 0.758 2.1 88 160 152 القائمين على تلك الصفبات أحيانا أتواصل مع  -

 10.16 858 0.787 2.1 99 144 157 أهتم بمشاركة بعض المنشورات على صفبتى الشخصية                -

 8440 100 

 تض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  ي
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(   بانحراف  2.5%(   بوسط  ساب    12.15الترتيب اتول بوزن م وى     ف  أكتف  بقراءة المنشورات فقط   -
 ( 0.580معيارى   

%(   بوسط  ساب   10.23ف  الترتيب الثامن بوزن م وى    أ يانا أتواصل مع القالمين عل  تلك الصفحات -
 (0.758(   بانحراف معيارى   2.1  
%(   بوسط  10.16ة ف  الترتيب التاسع بوزن م وى   أهتم بمشاركة بعخ المنشورات عل  صفحت  الشخصي -

 (0.787(   بانحراف معيارى   2.1 ساب    
نستنتج أن من اشهال التفاعلية التي أعتمد عليها الجمهور بشهل كبير أن معظمهم يهتفوا بقراءة المنشورات  

 .قرأ بعخ تعليقات أعضاء صفحات المرشحين البرلمانيين عل  منشوراتهمب يهتموا فقط و
مرشحى  16 منشورات  فى  الثراء  عناصر  المصرية  (  البرلمانية  التواصل    م2020الانتخابات  مواقع  عبر 

 الاجتماعى )فيس بوك(:  

 عناصر الثراء فى منشورات  ( 16جدول رقم )

 عبر مواقع التواصل الاجتماعى )فيس بوك(  م2020الانتخابات البرلمانية المصرية مرشحى 

 معارض  مباي   موافق  العبارة 
الوسط  

 البسابى 

الانبراف  

 المعيارى 
 النقاط 

الوزث  

 المئوى 

ركز المرشح للانتخابات البرلمانية على الأغاني الوطنية  -

 والبماسية فى منشوراته
265 97 38 2.5 0.660 1027 9.61 

وظف المرشح للانتخابات البرلمانية الصور الفوتوغرافية   -

 بشكل جي  فى إبراز منشوراته 
245 110 45 2.5 0.690 1000 9.36 

اعتم  المرشح للانتخابات البرلمانية على الجرافيك فى إثراء   -

 منشوراته  
244 112 44 2.5 0.686 1000 9.36 

منشوراته بفي يوهات  دعم المرشح للانتخابات البرلمانية  -

 لمشروعات قومية 
230 124 46 2.4 0.692 984 9.21 

تميزت الفي يوهات المنشورة على صفبات المرشبين  -

 البرلمانية بجودة وتقنية جي ة 
235 106 59 2.4 0.736 976 9.13 

دعم المرشح للانتخابات البرلمانية منشوراته ببعض الملفات   -

 الصوتية 
210 155 35 2.4 0.649 975 9.12 

تناولت بعض صفبات المرشبين البرلمانية في يوهات للأنشطة   -

 الانتخابية المتعلقة بهم
211 144 45 2.4 0.684 966 9.04 

الانتخابات البرلمانية على   احتوت بعض منشورات مرشبى -

 ملفات في يو توضيبية 
205 144 51 2.3 0.702 954 8.93 

استخ   المرشح للانتخابات البرلمانية الأشكاأ الكرتونية فى   -

 إبراز منشوراته
211 127 62 2.3 0.738 949 8.88 

اتسمت ملفات الصوت الموجودة بصفبات المرشبين بالنقاء  -

 وع   التشويش  
192 158 50 2.3 0.692 942 8.82 

استخ   المرشح للانتخابات البرلمانية الأغاني الشخصية لإبراز   -

 8.49 907 0.746 2.2 72 149 179 منشوراته  

 10680 100 
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 تض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  ي
منشورات مرشح     ت جاء - ف   الثراء  المصرية  عناصر  البرلمانية  التواصل    م2020الانتخابات  مواقع  عبر 

 كما يل  "   الاجتماع   سيس بو (
البرلمانية عل  اتماني الوةنية والحماسية ف  منشورات   - المرش  للانتخابات  الترتيب اتول بوزن    ركز  ف  

 (.0.660(   وبانحراف معيارى   2.5%(   وبوسط  ساب    9.61م وى   
منشورات  - الشخصية  براز  اتماني  البرلمانية  للانتخابات  المرش   بوزن   استخدم  الحادى عشر  الترتيب  ف  

 ( 0.746(   وبانحراف معيارى   2.2%(   وبوسط  ساب    8.49م وى   
م عبر مواقع  2020مما سبق أن عناصر الثراء ف  منشورات مرشح  الانتخابات البرلمانية المصرية  نستنتج  

 ركزت عل  الاماني الوةنية والحماسة في منشورات  بصورة كبيرة. التواصل الاجتماع   سيس بو ( 
 الفروض اختبارات  نتائج 

( توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين كثافة التعرض لمنشورات مرشحى الانتخابات البرلمانية  1

 م عبر مواقع التواصل الاجتماعى فيس بوك والاعتماد عليها لاتخاذ القرار الانتخابى2020

م  2020العلاقة الارتباطية بين كثافة التعرض لمنشورات مرشحى الانتخابات البرلمانية ( 17جدول رقم )

عبر مواقع التواصل الاجتماعى فيس بوك والاعتماد عليها لاتخاذ القرار الانتخابى 
)*(  )**(

 

 معامل ارتباط بيرسون 

 
المتوسط  

 البسابى 

الانبراف  

 المعيارى 
 معامل الارتباط 

مستوى  

 المعنوية

 7.832 29.38 كثافة التعرض للمنشورات -
0.845  )**( 0.000 

 8.828 34.55 الاعتماد على المنشورات -

 يتض  من بيانات الجدول السابق ما يل  "  

التعرض  توجد    - كثافة  بين  إ صالية  دلالة  ذات  ارتباةية  مرشح علاقة  البرلمانية    لمنشورات  الانتخابات 
م عبر مواقع التواصل الاجتماع  سيس بو  والاعتماد عليها لاتخاذ القرار الانتخاب    يث بلغت قيمة  2020

(    يث بلغ الوسط  0.01( عند مستوى دلالة   0.000(   بمستوى معنوية   0.845معامل ارتباط بيرسون   
للاعتماد  (   وبلغ الوسط الحساب   7.832( وبانحراف معيارى   29.38    للمنشورات الحساب  ل ثافة التعرض  

 (.8.828( وبانحراف معيارى   34.55    عل  المنشورات
 

 ( 0.05عن  مستوى دلالة ) )*(
 ( 0.01عن  مستوى دلالة )  )**(
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توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين كثافة التعرض  ومما سبق يتض  صحة الفرض اتول بأن     -

م عبر مواقع التواصل الاجتماعى فيس بوك والاعتماد عليها  2020لمنشورات مرشحى الانتخابات البرلمانية  

 لاتخاذ القرار الانتخابى 

 مناقشة أهم النتائج:

م عبر مواقع  2020مما سبق أن عناصر الثراء ف  منشورات مرشح  الانتخابات البرلمانية المصرية  نستنتج  
 ركزت عل  الاماني الوةنية والحماسة في منشورات  بصورة كبيرة. التواصل الاجتماع   سيس بو ( 

نستنتج أن من اشهال التفاعلية التي أعتمد عليها الجمهور بشهل كبير أن معظمهم يهتفوا بقراءة المنشورات  
 .قرأ بعخ تعليقات أعضاء صفحات المرشحين البرلمانيين عل  منشوراتهمب يهتموا فقط و

 عن ميرها من الاشهال التي يمهن الاعلان عن انفسهم من خلالها.
م يهتموا بالمنشورات ال تابية  2020نستتنتج أن معظم مرشح  الانتخابات البرلمانية المصرية   

معظم الناخبين عينة الدراسة استعانوا بدرجة كبيرة بمواقع الانتخابات البرلمانية المصرية لمعرفة    نستنتج أن
 مهان اللجنة الانتخابية.

المصرية   البرلمانية  الانتخابات  في  المشاركة  في  كبيرة  بدرجة  أهتموا  الناخبين  من  الدراسة  عينة  أن  نستنتج 
 م. 2020

م 2020نستنتج أن عدد كبير من ناخبين عينة الدراسة خرص عل  أن يشاركوا في الانتخابات البرلمانية لعام   -
. 

م ظهرت في زادت  2020نستنتج من الجدول السابق مدى التأثير بمنشورات مرشحي الانتخابات البرلمانية 
معرفة الناخبين باللجان والدوالر الانتخابية و معرفت الناخبين بالجوانب الشخصية لمرشحي الانتخابات  

 البرلمانية.
 م 2020مرشح  الانتخابات البرلمانية المصرية  عل  منشورات    أن دوافع الاعتماد  توصلت الدراسة إل   - 1

 عبر مواقع التواصل الاجتماع   سيس بو ( لمعرفة السيرة الذاتية للمرشحين.
م عبر  2020اتجاهات التعرض لمنشورات مرشح  الانتخابات البرلمانية المصرية  أن    أظهرت الدراسة  - 2

جاءت بصورة كبيرة للبحث باستمرار عل  نشاةات مرشحي  مواقع التواصل الاجتماع   سيس بو (  
 البرلمان المفضلين لدي.

أن الديس بو  يتصدر اعتماد الناخبين محل الدراسة في عرض نشاةات مرشحي  أوضحت الدراسة   - 3
 م. 2020الانتخابات البرلمانية المصرية 
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الدراسة أن    - 4 التواصل الاجتماعي سيس بو  الخاصة بمنشورات مرشحي  أكدت  عدد صفحات مواقع 
 الانتخابات البرلمانية المصرية من صفحتين إل  ثلال صفحات.

الدراسة    - 5 الانتخابات  فسرت  مرشحي  مشورات  عل   كبيرة  بدرجة  يعتمدوا  الدراسة  عينة  الناخبين  أن 
 م عبر مواقع التواصل الاجتماعي الديس بو .2020البرلمانية المصرية 

م 2020أن نسبة التعرض اتسبوعي لمنشورات مرشحي الانتخابات البرلمانية المصرية  توصلت الدراسة   - 6
 عبر مواقع التواصل الاجتماعي الديس بو  من يومين إل  أربع أيام نسبة كبيرة.

الدراسة   - 7 البرلمانية  أكدت  الانتخابات  مرشحي  منشورات  عل   دالم  اعتماد  الناخبين  أعتماد  شهل  أن 
 المصرية عبر مواقع التواصل الاجتماعي  سيس بو .

أن من اهم أسباب عد الاهتمام بالتعرض لنشاةات مرشحي الانتخابات البرلمانية  توصلت الدراسة    - 8
 المصرية أن معظم نشاةات مرشحي الانتخابات البرلمانية المصرية نشاةات دعالية تنفسهم.

أن ناخبين عينة الدراسة يتعرضون لنشاةات المرشحين الانتخابية بشهل دالم مما يوثر  أظهرت الدراسة   - 9
 عل  قراراتهم الانتخابية.

النتالج بأن     اظهرت  الفرض  التعرض  صحة  كثافة  بين  إحصائية  دلالة  ذات  ارتباطية  علاقة  توج  

   عبر مواقع التواصل الاجتماعى فيس2020لمنشورات مرشبى الانتخابات البرلمانية 
 

 البحثمراجع ومصادر  
 .36   القاهرة" مهتبة اتنجلو المصرية" د.ت(  ص سيكولوجية الإتجاهات عزيز  نا داود  تحسن علي  سن. )1(
  رقم المجلة المصلللللللرية للتنمية والتخطيططمي   2030( كريم عبد الرازر يالتجارب البرلمانية لتنفيذ خطة التنمية المسعععععععععععتدامة  2

 م(.2022العدد اتول  مارس
 م(2020   132 جامعة بغداد  رقم العدد   مجلة كلية الآدابنموذجاط(" دراسة ميدانية     2018و  2014الانتخابات في العرار  الانتخابات البرلمانية ( ماجدة شاكر    (3

  2018من  الثقعة لحهومعة معدبولي    -أةر مععالجعة المواقع ا خبعاريعة تداء مجلس النواب المصععععععععععععععري إبراهيم التوأم إبراهيم   (  (4
 م(.2019  51 رقم العدد )مجلة البحوث الإعلامية     نموذجاط 

( دراسععة اتء أ مد سععيد هلال يمعالجة البرامج التليفزيونية للقضععايا الجماهيرية البارزة في مواقع التواصععل الاجتماعي واتجاهات  5
 (.2023 امسطس23  العدد مجلة بحوث كلية الآداب الشباب الجامعي نحوهاي  

مجللة بحوث ( مروة رشععععععععععععععاد  عداد بعنوان يدور مواقع التواصععععععععععععععل الجتمعاعي في تعزيز العذاكرة الجمعاعيعة لطلاب الجعامععاتي   6
 (.م2022 13رقم العددالإعلام وعلوم الاتصال، 

رسلالة  ( بندر عواد زياد يتأثير تعرض الطلبة ال ويتية للمضععامين ا خبارية بمواقع التواصععل الاجتماعي وعلاقتها بالمصععداقيةي   7
 م(.  2021 جامعة عين شمس  كلية الدراسات العليا للطفولة  قسم ا علام وثقافة اتةفال ماجستير غير منشورة،

)المجلة العربية لبحوث  دراسععععة إيمان محمد  سععععني عبد   بعنوان ي خطابات ال راهية الدينية الزالفة عل  شععععبهة الديسععععبو ي,  -8
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 دكتور محمود أ مد لطفي منسق قسم ا علام بهلية الآداب جامعة الودي الجديد. -


