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 المستخلص

الحالية إلي معرفة القيـ الأخلاقية والإجتماعية التي يعكسيا مؤثرو موقع اليوتيوب ودورىا في تيدؼ الدراسة 
ضيا تشكيؿ إتجاىات الشباب الجامعي المصري ، ولتحقيؽ اليدؼ  تـ تحميؿ عينة مف مقاطع الفيديو التي يعر 

 15إلي  2022أكتوبر ـ  7فيديو في الفترة مف   120بموقع اليوتيوب بواقع المؤثروف)المصرييف ، العرب( 
 ـ  . 2022أكتوبر 

، ديوىات المؤثريف المصرييف والعربالمغة العامية ىي الأكثر إستخداماً في فيوتبيف مف نتائج الدراسة التحميمية أف 
قدمة فيديوىات المؤثريف عمي مستوي القيـ الأخلاقية مجئ قيمة "إحتراـ الأخريف ، أدب الحوار" في موتبيف 

وجاءت قيمة " أدب الحوار" في مقدمة القيـ الأخلاقية بفيديوىات المؤثريف العرب ، وفيما يتعمؽ ، المصرييف
بالسموكيات الأخلاقية السمبية جاءت قيمة " السخرية مف الآخريف " في مقدمة فيديوىات المؤثريف المصرييف عمي 

لإجتماعية جاءت قيمة "تعمـ أشياء جديدة" نقيض قيمة " التبرج" بفيديوىات المؤثريف العرب ، وعمي مستوي القيـ ا
في المقدمة بفيديوىات المؤثريف المصرييف بينما جاءت قيمة "المطؼ" بمقدمة فيديوىات المؤثريف العرب ، وجاءت 

ديوىات بمقدمة السموكيات الأخلاقية السمبية قيمتي " الصراع عمي الماؿ، والتشجيع عمي المقارنة والتقميد " بفي
، كما تبيف أنالذكور ىـ أكثر نوع مف المؤثريف المقدميف بالفيديوىات المقدمة عبر مصرييف والعربالمؤثريف ال
 العربية . واء القنوات المصرية أواليوتيوب س
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 :    قدمةم
جزءًا  أصبحمف المجتمعات ، حيث  العديدشؾ أف الإنترنت أصبح أداة أو منصة تواصؿ لا غني عنيا في  لا

ميمًا لا يتجزأ مف حياتنا ، يؤثر بشكؿ مباشر عمى الحياة الإجتماعية ، الثقافية ، والعممية ، وأصبحت الدوؿ 
مقدمة إىتماماتيا، وتعتبر الدوؿ التي لا تممؾ إمكانيات لربط شبكة الإنترنت دولة  المتقدمة تضع الإنترنت في
 متخمّفة عف ركب التطور.

عمييـ العديد مف المصطمحات  وأطمؽ الإجتماعي التواصؿ بمواقع الشخصيات بعض ظيور بدأ قميمة سنوات منذ
"اليوتيوبرز " أو " صناع المحتوي" ، أو مصطمح  influencers يسمي ما أو" المؤثروف"  مصطمح مثؿ:

 بنشر يقوموف معيف، بموضوع وخبراتيـ لمعرفتيـ سمعة بنوا الذيف والمقصود بيـ في ىذه الدراسة الأشخاص
 مف كبيرة متابعة ويولدوف لدييـ المفضمة الإجتماعي التواصؿ مواقع عمي الموضوع ىذا حوؿ منتظمة منشورات

 فأصبحوا ، الأقؿ عمي واحدة إجتماعية منصة عمي متابع مميوف مف أكثر لدييـ فيصبح ليـ المتابعيف الأشخاص
حتي   ، الشخصية حياتيـ في الأمور مف لكثير ومقياس لغيرىـ قدوة ويعتبروف المجتمع عمي كبير بشكؿ يؤثروف

أنيـ أصبحوا يمعبوف دوراً في تشكيؿ أذواؽ الناس مف كؿ النواحي سواء كاف مف الناحية الفكرية أو السموكية ، 
 . ليـ محببة الأشخاص مف العديد يراىا التي المقدمة المضاميف خلاؿ مف وذلؾ

ؤثرو موقع اليوتيوب في وفي ىذا الإطار يبدو مف الميـ بحث دور القيـ الأخلاقية والإجتماعية التي يعكسيا م
تشكيؿ إتجاىات الشباب الجامعي بإختلاؼ خصائصيـ ، وعلاقة ذلؾ بالمضاميف التي يتـ تقديميا ، ودوافع 
متابعة الشباب الجامعي لممؤثريف ، ودرجة تقميدىـ ليذه الشخصيات ، والتأثيرات الناتجة عف متابعة مؤثري موقع 

 اليوتيوب .
  : المشكلة البحثية

التطور التكنولوجي المتزايد وتنامي الإتجاه نحو إستخداـ وسائؿ الإعلاـ الرقمي الحديث ، وفي ظؿ إنتشار مع 
عدد كبير مف "المؤثريف" بإختلاؼ مراحميـ العمرية ومستوياتيـ الإقتصادية والإجتماعية لمضاميف مختمفة بمواقع 

أجرتيا الباحثة والتي أكدت تعرض الشباب الجامعي التواصؿ الإجتماعي ، فبناء عمي الدراسة الإستطلاعية التي 
لمؤثري موقع اليوتيوب ، وبعض القيـ الأخلاقية والإجتماعية التي يعكسيا ىؤلاء المؤثريف مف خلاؿ محتوياتيـ 

 التواضع، ، ومف ىذه القيـ : ) الإحتشاـ ،  وذلؾ مف خلاؿ تحميؿ بعض القنوات التابعة لمؤثريف مصرييف وعرب
جديدة ، الصراع عمي الماؿ ، التباىي ( وبناء عمي ما سبؽ فإف مشكمة الدراسة  أشياء تعمـ  ، الإمتاعو  التسمية

تتحدد في إستكشاؼ القيـ الأخلاقية والإجتماعية التي يعكسيا مؤثرو موقع اليوتيوب ، دوافع متابعة الشباب 
ؽ فسوؼ يتـ تقييـ وتحميؿ بعض المضاميف ومف ىذا المنطم ،الجامعي ومدي مقارنتيـ وتقميدىـ ليؤلاء المؤثريف 

التي يقدميا مؤثري موقع اليوتيوب وذلؾ لموقوؼ عمي إنعكاس مردود ىذه المحتويات والتأثيرات الناتجة عنيا 
 بتشكيؿ إتجاىات الشباب الجامعي سواء بالإيجاب أو السمب . 
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 الدراسة الإستطلاعية :
عمي عينة عمدية مف الشباب المصري  إستطلاعية "ميدانية" دراسةلتحديد مشكمة الدراسة أجرت الباحثة 

( مفردة مف الذكور والإناث مف جامعة )القاىرة _عيف شمس _حمواف( عف طريؽ إستخداـ 60)الجامعي( قواميا )
، وقد ىدفت الدراسة الإستطلاعية الميدانية إلي : التعرؼ عمي عادات وأنماط إستخداـ الشباب  "Google "نماذج
اليوتيوب وتعرضيـ لمؤثري ىذا الموقع ، أنماط المؤثروف الذي تفضؿ عينة الدراسة متابعتيـ ، معرفة أىـ  لموقع

 دوافع متابعة الشباب لممؤثريف.
 وكانت من أهم نتائج الدراسة الإستطلاعية الميدانية : 

  "( ، يميو 57.6بنسبة )أظيرت الدراسة أف أغمب أفراد العينة يتابعوف مؤثرو موقع اليوتيوب "أقؿ مف ساعة%
أشارت نتائج الدراسة إلي أف أكثر أنماط %( ، و 40.3ثلاث ساعات" وذلؾ بنسبة )مف "ساعتيف إلي 

 المؤثروف الذي يتعرضوف عمييا عمي الموقع ىـ مشاىير مواقع التواصؿ الإجتماعي .
 كافي ، عمرو خالد ، سعود، وضح أفراد العينة أكثر المؤثريف متابعة عمي موقع اليوتيوب منيـ : )عمر عبدال

، نور ستار ، عمر شاور ، يوميات حمدي ووفاء ، حسف ىاشـ ،  ZAmericanEnglishدروس أونلايف ، 
 مصطفي حسني(.

  ، أظيرت عينة الدراسة أنو مف أكثر الدوافع النفعية متابعة لممؤثريف ىي : البحث عف المعمومات الجديدة
 ة والترفيو.ومف أكثر الدوافع الطقوسية : التسمي

 أهمية الدراسة : 
 تتمثؿ أىمية الدراسة عمي المستوي النظري والتطبيقي فيما يمي :

  تتناوؿ ىذه الدراسة "المؤثروف" بإعتبار أنيـ ذو تأثير قوي عمي متابعييـ يحتموف مكانة مميزة في المجتمع
 ويمعبوف دوراً بارزاً يزداد أىمية مع مرور الوقت .

  تزايد أعداد القنوات بموقع اليوتيوب والمجالات التي يتناوليا المؤثروف في الفترة الأخيرة ، بإعتبار موقع
اليوتيوب ليس موقع مجاني فيو موقع ربحي أيضاً ،  وذلؾ مف خلاؿ الإعلانات التي يتـ بثيا قبؿ الفيديو 

كوف العائد منو أكبر مف أرباح موقع ووسط الفيديو فكمما أتفؽ المؤثر مع شركات ىامة ومعروفة فسوؼ ي
 نفسيا . اليوتيوب

  تستفيد الدراسة مف الطرح الفكري لنظرية المقارنة الإجتماعية ، حيث ترصد ىذه الدراسة القيـ الأخلاقية
 والإجتماعية التي يعكسيا مؤثرو موقع اليوتيوب وتأثير ذلؾ عمي إتجاىات الشباب الجامعي بإختلاؼ

% مف الشباب والمراىقيف  25نتيـ ليذه الشخصيات ، حيث أثبتت دراسة أف خصائصيـ  ومدي مقار 
 . (1)يخططوف ليصبحوا مؤثريف

                                                           
% مف الشباب والمراىقيف يخططوف ليصبحوف "إنفمونسر" ، تـ الإطلاع عميو مف خلاؿ 25دراسة:  إبراىيـ ، خالد." 1

https://www.youm7.com  2022ـ ،  12:42، في الساعة  30/11/2022، وذلؾ في يوـ 

https://www.youm7.com/
https://www.youm7.com/
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 أهداف الدراسة : 
 تشكيؿ في ودورىا اليوتيوب موقع مؤثرو يعسكيا التي والإجتماعية الأخلاقية القيـ تسعي الدراسة إلي رصد 

 . الجامعي الشباب إتجاىات
 الدراسات السابقة : 

 :  الإجتماعي التواصل بمواقع الشباب بعلاقة الخاصة الدراساتالمحور الأول : 
بأنو مف الأثار السمبية لمواقع ( 2021)(3)( ودراسة مريم قديد2021)(2)دراسة إسراء سامي فهميستكشفت إ

وبالتالي فإف التواصؿ الإجتماعي ىو الحد مف الحوار داخؿ الأسرة أو حضور الأشخاص في التجمعات العائمية 
 مواقع التواصؿ أصبحت لا تساىـ في غرس روح التعاوف بيف أفراد الأسرة ولا تساىـ في تماسؾ أفراد الأسرة .

طالباً وطالبة مف طمبة  461والتي تكونت عينة الدراسة بيا مف ( 2021)(4)دراسة راكان عودة بني خالدتوصمت 
تماعي يعزز مف قيـ حقوؽ الإنساف ، حيث جاءت في المرتبة جامعة آؿ البيت ،إلي أف أثر مواقع التواصؿ الإج

الأولي " حؽ الخصوصية والسرية" بمستوي مرتفع ، وفي المرتبة الثانية مجاؿ "حؽ الحصوؿ عمي المعمومات" 
ختمفت ىذه النتيجة مع  مف خلاؿ  (5)دراسة راكان عودة عيديميو " حؽ التعبير عف الرأي في المرتبة الأخيرة  ، وا 

طالباً وطالبة مف طمبة جامعة آؿ البيت وذلؾ بيدؼ التعرؼ عمي أثر إستخداـ مواقع  461طبيؽ عمي الت
التواصؿ عمي تعزيز قيـ حقوؽ الإنساف ، ووضحت النتائج بعدـ وجود أثر لإستخداـ مواقع التواصؿ عمي تعزيز 

التي ( 2020)( 6)سميمان الجملدراسة سمير واختمفت نتائج ، قيـ حقوؽ الإنساف مف وجية نظر طمبة الجامعة 
طالباً وطالبة حيث أشارت إلي وجود آثار سمبية متوسطة لمواقع التواصؿ  90طبقت عمي عينة تتكوف مف 

الإجتماعي عمي القيـ وقد ظيرت ىذه التأثيرات عمي القيـ الآتية )القيـ الثقافية ، القيـ الدينية ، القيـ الشخصية ، 
( 2018)(7)دراسة طلال عبدالكريم& منال فتحي عنبتاويجتماعية (  ، واتفقت نتائج القيـ الأخلاقية ، القيـ الإ

مف الشباب في المجتمع الأردني ، ووضحت وجود تأثيرات لمواقع  386مف خلاؿ التطبيؽ عمي عينة بمغت 
                                                           

رسالة ماجستير غير أحمد ، إسراء سامي فيمي . " إستخداـ الريفيات لمواقع التواصؿ الإجتماعي وأثره عمي العلاقات الأسرية " دراسة ميدانية" ،  2
  2021، كمية الإعلاـ ، جامعة الأزىر ،  4، ج  58، مجمة البحوث الإعلامية ،  ع  منشورة

، جامعة زياف 2، ع  8ي وأثرىا عمي الإتصاؿ الأسري : الفيسبوؾ أنموذجاً " ، مجمة المحترؼ ، مج قديد ، مريـ . " موقع التواصؿ الإجتماع 3
  2021عاشور الجمفة ، معيد عموـ وتقنيات النشاطات البدنية والرياضية ، 

دي طمبة جامعة آؿ البيت )دراسة خالد ، راكاف عودة بني خالد  . " أثر إستخداـ مواقع التواصؿ الإجتماعي عمي تعزيز قيـ حقوؽ الإنساف ل 4
 2021، معيد بيت الحكمة ، جامعة آؿ البيت ، رسالة ماجستير غير منشورة ( " ، 2020-2019تطبيقية 

قية بني خالد ،  راكاف عودة عيد."أثر إستخداـ مواقع التواصؿ الإجتماعي عمي تعزيز قيـ حقوؽ الإنساف لدي طمبة جامعة آؿ البيت:دراسة تطبي 5
 49، ص  2021، معيد بيت الحكمة ، جامعة آؿ البيت ، الأردف ،  رسالة ماجستير غير منشورة" .2019-2020

قلاؿ الجمؿ ، سمير سميماف . " الآثار السمبية لإستخداـ مواقع التواصؿ الإجتماعي عمي عدد مف القيـ : دراسة ميدانية عمي طمبة جامعة الإست 6
 2020، جمعية الإجتماعييف في الشارقة ،  145ع  ، 37في أريحا ، شؤوف إجتماعية ، مج 

القضاة ، طلاؿ عبدالكريـ، عنبتاوي ، مناؿ فتحي ."أثر خصائص مواقع التواصؿ الإجتماعي في القيـ المختمفة لدي الشباب في المجتمع  7
 2018،  6، مج  centre of Excellence for science & Research Journalismالأردني" ، 
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واقتربت نتائج ،  اسيةالتواصؿ الإجتماعي عمي القيـ الإجتماعية والسياسية والدينية السائدة ومف ثـ أيضاً القيـ السي
إستبانة ووضحت بأف الأطفاؿ الذكور أكثر  286مف خلاؿ جمع بيانات ( 2020)( 8)دراسة ليمي سعود الخياط

 عمى اليوتيوب لموقع الطفؿ مشاىدة في تأثير أكبر عرضة لسمبيات مشاىدة اليوتيوب مف الأطفاؿ الإناث ، وأف
وقتو مما  ويضيع اليوتيوب بمشاىدة مشغوؿ الطفؿ بأف شعورىـ ىو الوالديف نظر وجية مف الاجتماعية القيـ

دراسة نجاح يشعرىـ بالإنزعاج، وىذا يؤثر عمي قيمة تنظيـ الوقت وتأخر مواعيد نوـ الطفؿ ، في حيف وضحت 
طالب وطالبة ، ووضحت  550بالتطبيؽ عمي عينة مف ( 2022)(9)حسين حمد & صفاء طلال عبدالجبار

لوسائؿ التواصؿ الإجتماعي عمي القيـ المينية لدي الشباب في الترتيب الأوؿ تلاىا القيـ الدراسة وجود أثر 
 الروحية والوطنية والمجتمعية  ثـ القيـ الفردية  في الترتيب الأخير.

مف ( 2019)(10)دراسة سمية منقع & وهيبة بوعرعار أما عمي مستوي القيـ المتعمقة بالموضة فقد وضحت
حيث وضحت النتائج ،  لميوتيوب المتعرض الجامعة الشباب مف مفردة 60 مف تتكوف عينةخلاؿ التطبيؽ عمي 

أف التعرض لمواقع التواصؿ خمؽ لدييـ دافع تغيير طريقة لباسيـ ، وأف عروض الموضة تعمؿ عمي زرع عادات 
 وتقاليد دخيمة .

 :  بمؤثرون مواقع التواصل الإجتماعيالدراسات الخاصة المحور الثاني : 
والتي ىدفت إلي الكشؼ عف واقع إستخداـ برامج المشاىير عمي ( 2022)(11)سمير سعد صالحتوصمت دراسة 

طالباً ،  450اليوتيوب ودورىا في تنمية القيـ الأخلاقية لدي طلاب جامعة جدة ، بالتطبيؽ عمي عينة مف 
الأخلاقية لدي طلاب جامعة جدة وأوضحت النتائج أف دور برامج المشاىير عمي اليوتيوب في تنمية القيـ 

منخفض بحسب وجية نظر الطلاب أنفسيـ ، وأف مف أبرز معوقات الإستفادة مف برامج المشاىير ىي احتواء 
برامج المشاىير عمي طابع السخرية مف الآخريف واتساميا في الحرية المطمقة في طرح الآراء ، والتفاوت الكبير 

 يف سموكياتيـ .بيف آراء المشاىير عمي برامجيـ وب

                                                           
دانية " ، الخياط ، ليمي سعود . " إستخداـ اليوتيوب وعلاقتو بتغيير القيـ الإجتماعية لدي أطفاؿ الكويت مف وجية نظر أولياء الأمور : دراسة مي 8

 2020، مجمس النشر العممي ، جامعة الكويت ،  134، ع  34المجمة التربوية ، مج 
طلاؿ ."أثر مواقع التواصؿ الإجتماعي عمي القيـ لدي الشباب الأردني مف وجية نظر طمبة اليبارنة ، نجاح حسيف حمد ، عبدالجبار ، صفاء  9

 227-226، ص ص  2022،  30الدراسات العميا في جامعة مؤتة" ، مجمة الجامعة الإسلامية لمدراسات الإنسانية ، مج 
دراسة ميدانية لعينة مف طمبة –مي إنحراؼ القيـ )الموضة( نموذجاً منقع ، سمية ، بوعرعار ، وىيبة ."تعرض الشباب الجامعي لميوتيوب وأثاره ع 10

، قسـ عموـ الإعلاـ والإتصاؿ ، كمية العموـ الإنسانية  رسالة ماجستير غير منشورةقسـ عموـ الإعلاـ والإتصاؿ بجامعة قاصدي مرباح ورقمة " ، 
  74، ص  2019والإجتماعية ، جامعة قاصدي مرباح_ورقمة ، 

رسالة دكتوراة غير ، سمير سعيد صالح."دور برامج المشاىير عمي اليوتيوب في تنمية القيـ الأخلاقية لدي طلاب جامعة جدة" السممي ،11
 334-323ص ص ،  2022،  193 ، ع  41منشورة،مجمة التربية جامعة الأزىر ، مج 
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مفردة ، والتي كانت  562مف خلاؿ تطبيقيا عمي عينة عددىا ( 2022)(12)دراسة رانيا رمزي حميمبينما أظيرت 
تيدؼ إلي التعرؼ عمي دور المؤثريف الإجتماعييف في الحياة اليومية لمشباب الجامعي ، وكشفت الدراسة عف 

دوافع طقوسية مثؿ التسمية والترفيو والمتعة والإسترخاء ، تمضية تنوع دوافع متابعة الشباب لمواقع المؤثريف مابيف 
يجاد  الوقت بسبب الفراغ ، والتعرؼ عمي الذات ، وما بيف دوافع نفعية منيا الحصوؿ عمي معمومات جديدة ، وا 

 .فرص عمؿ
 365مف خلاؿ التطبيؽ عمي  Cihat Yasaroglu  &Mehmet Ali Boylu13(2020 )دراسة وأوضحت 

مف أولياء الأمور ، بأف الأباء قمقوف بشأف الوقت الذي يقضيو أطفاليـ عمي موقع يوتيوب ويروا أف اليوتيوبرز لا 
 Uxíaدراسة ينظر ليـ عمي أنيـ قدوة وأنيـ لدييـ رأي سمبي إتجاه ىذه الشخصيات . وعمي سياؽ آخر انتيت 

Regueira14(2020 )مف اليوتيوبرز نجاحاً في أسبانيا ، بالتمثيؿ  50حميؿ أكثر مف وذلؾ مف خلاؿ ت
المنخفض لممرأة بيف القنوات بأكبر عدد مف المشاىدات والمشتركيف بالإضافة إلي ذلؾ ىناؾ حضور أقؿ 

إلي أىمية Janusz Wielki(2020 )(15) لمجميور النسائي كمنشئات محتوي أو مستيمكات. وخمصت دراسة
قمييف وذلؾ لوجود نقؿ عاـ مف خلاليـ سواء حوؿ منتج أو خدمة مما يؤثر عمي زيادة الوعي وجود المؤثريف الر 

 بالعلامة التجارية وتأثيرىا عمي مستوي مبيعات المنتجات والخدمات التي تقدميا الشركات.
دراسة سمطانة وعمي مستوي الآثار الإجتماعية والنفسية الناتجة عف متابعة مشاىير التواصؿ الإجتماعي توصمت 

مف الذكور والإناث بيدؼ التحقؽ مف  704والتي طبقت عمي عينة تتكوف مف  (2022)(16)محمط مطمق العتيبي
جتماعية عمي الفرد والمجتمع مف مشاىير التواصؿ الإجتماعي ، وتوصمت إلي وجود وجود  وجود آثار نفسية وا 

ءت الآثار النفسية بمستوي ضعيؼ بمتوسط ( بينما جا3.40آثار إجتماعية بدرجة عالية بمتوسط حسابي )
 .(2.46ي )حساب

 
 

                                                           
.مجمة 2022المصري_دراسة ميدانية عمي عينة مف الشباب الجامعي".حميـ ، رانيا رمزي ."دور المؤثريف الإجتماعييف في الحياة اليومية لمشباب  12

 586، كمية الأداب ، جامعة كفر الشيخ ، ص  26الدراسات الإنسانية والأدبية ،  ع 
13Yasaroglu , Cihat , Boylu , Mehmet Ali .   "  Youtubers' Effect on Children's Values: Parents' Views " ,  
European Journal of Educational Sciences , Vol.7 No.4 , 2020 
14Regueira , Uxía . " Women on YouTube: Representation and participation through the Web Scraping 
technique" , Media Education Research Journal ,2020 
15Wielki, Janusz .” Analysis of the Role of Digital Influencers and Their Impact on the Functioning of the 
Contemporary On-Line Promotional System and Its Sustainable Development”, Sustainability, 2020 

رسالة قتيا ببعض المتغيرات".العتيبي ، سمطانة محمد مطمؽ ."الآثار النفسية والإجتماعية مف متابعة مشاىير التواصؿ الإجتماعي وعلا 16
  58، ص  2022، كمية الآداب ، جامعة الطائؼ ، السعودية ،  ماجستير غير منشورة
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 الدراسات السابقة : حدود الإستفادة من
تـ الإستفادة مف الدراسات السابقة في البناء المنيجي لمدراسة الحالية ، عمي مستوي الإستدلاؿ عمي المشكمة 

المقارنة الإجتماعية ، الغرس الثقافي واختبار البحثية وصياغة أىداؼ الدراسة ، وأيضاً في كيفية توظيؼ نظريتي 
فروضيـ ومتغيراتيـ الأساسية ، وكذلؾ في إختيار المنيج الملائـ ومجتمع الدراسة ، وتصميـ أداة جمع البيانات ، 

 والمقارنة بيف نتائج ىذه الدراسات والدراسة الحالية وتحديد أوجو الإختلاؼ والإتفاؽ .
 الإطار النظري للدراسة : 

  : Social Comparison theory "الإجتماعية المقارنة نظرية"
 قيمة ـ ، تحدد 1956 نظرية المقارنة الإجتماعية عمي يد عالـ النفس الإجتماعي "ليوف فستنغر" عاـ  طورت

نظرية المقارنة الإجتماعية الإجتماعية والشخصية عمي أساس كيؼ يري الشخص نفسة مف خلاؿ الأخريف ، 
حيث يميؿ الأشخاص في بعض الأحياف إلي مقارنة أنفسيـ بالأخريف كوسيمة لتعزيز التحسيف الذاتي ، والدافع 

وف نفسيـ بإستمرار مع الآخريف عبر فإف الأشخاص يقيم ونتيجة لذلؾ ة ،الذاتي ، والصورة الذاتية الإيجابي
مجموعو متنوعة مف المجالات، مثؿ الجاذبية ، والثروة ، والذكاء ، والنجاح ، صورة الجسـ ، وتقميد سموكيات ما 

تُصوَّر المقارنات الاجتماعية عادةً عمى أنيا عممية إستراتيجية يتـ تنفيذىا لإرضاء ، حيث   يشاىدونو في الأخريف
ؼ معينة ، وتفُيـ المقارنة الاجتماعية عمى وجو التحديد عمى أنيا أداة نفسية ىادفة تمبي دوافع أو أىدا

 .(17)الاحتياجات الأساسية مثؿ التقييـ الذاتي ، وتعزيز الذات ، وتحسيف الذات
 فروض نظرية المقارنة الإجتماعية :

 .وقدراتو آرائو لتقييـ الإنساف في دافع ىناؾ -1
 الأىداؼ إف حيث ، تحقيقو إلى يسعى ىدؼ خلاؿ مف وقدراتو آرائو تقييـ عممية يقود الفرد أف معتقدات ىناؾ-2

 مع مقارنة إجراء خلاؿ مف وقدراتيـ آرائيـ بتقييـ الأفراد يقوـ لذلؾ ، لمجميع متاحة تكوف لا قد الاجتماعية غير
 الآخريف. قدرات و آراء
 الاختلاؼ زيادة بسبب ينخفض معيف شخص يمتمكيا التي الأشياء ببعض الشخص نفس مقارنة إلى الميؿ -3

 .(18) وقدراتيـ آرائيـ بيف
 أنواع المقارنة الإجتماعية:

 )المقارنة الإجتماعية التنازلية/الإيجابية( :
 ىذا ويستخدـ ، المقارنة مجاؿ في أداءً  أقؿ أنيـ عمى إلييـ يُنظر الذيف أولئؾ مع الذات مقارنة عممية ىي

، وتـ ربط  (19)، وبالتالي تجعؿ الأشخاص يشعروف عمي نحو أفضؿ مف الأخريف لذاتو المرء إحتراـ لتحسيف

                                                           
17 Blackwell, wiley , Chadee , Derek, Trans,"Theories in Social Psychology" . 2d , Social Psychology , p  168 
18Festinger L . " A theory of social comparison processes". Human Relations.7,1954 , pp 117-140 
19Festinger L . (1954) . Op.Cit. 
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أظيرت العديد مف الأبحاث أف المقارنات و ،  (20)المقارنة التنازلية بنتائج إيجابية لمصحة العقمية مثؿ إنخفاض القمؽ
 .يمكف أف تحسف مف الحالة المزاجية للأشخاص التنازلية
 الإجتماعية التصاعدية/السلبية( :)المقارنة 

ىي عممية مقارنة الذات بفرد آخر متفوؽ ، مما يؤدي غالبًا إلى شعور سمبي لدى الشخص الذي يشعر بأنو غير 
 " الذي يعتقد ، عمي خلاؼ " جوناثاف(21)ملائـ مقارنة بالأىداؼ المتفوقة وغالبًا ما يولد أيضًا دافعًا لتحسيف الذات

 يكوف أف إلى الفرد يطمح لذلؾ ، متفوؽ بيدؼ تتـ المقارنة لأف مرغوبة نتائج إلى تؤدي التصاعدية المقارنات أف
 .(22)حفيز الأشخاص عمي تحقيؽ المزيد أكثر عرضة لت المقارنة التصاعدية وتكوف مثمو ،  ليكوف واقعياً 

 
 ( رسم كاريكاتير من عمل الباحثة 2شكل رقم )         ( رسم كاريكاتير من عمل الباحثة 1شكل رقم )

 يوضح المقارنة الإجتماعية التنازلية                                                يوضح المقارنة الإجتماعية التصاعدية       
 تساؤلات الدراسة وفروضها : 

 تساؤلات الدراسة :
 اليوتيوب ؟ ما مدي إستخداـ الشباب الجامعي لموقع-1
 ما مدي تعرض الشباب الجامعي لفيديوىات مؤثري موقع اليوتيوب ؟-2
 اليوتيوب؟ موقع مؤثري مضاميف مع الدراسة عينة الجامعي الشباب تفاعؿ أشكاؿما  -3
 ما طبيعة المؤثروف الذي يفضؿ الشباب الجامعي عينة الدراسة متابعتيـ عمي موقع اليوتيوب ؟-4
 اليوتيوب؟ موقع لمؤثري الدراسة عينة الجامعي لشبابا متابعة دوافع ما-5

                                                           
20Steers, Mai-Ly Nguyen, Wickham, Robert E&others.” Seeing Everyone Else's Highlight Reels: How 
Facebook Usage Is Linked to Depressive Symptoms”.2014. Journal of Social and Clinical Psychology, 33, pp 
701-731 
21Vogel, Erin, Rose, Jason P, Roberts, Lindsay." Social comparison, social media, and self-esteem".2014.  
Psychology of Popular Media Culture, vol 3 , No. 4 , pp 206-207 
22J.yip,Jonathan,E.Kelly,Anita.(2013).”Upward and downward social comparisons can decrease prosocial 
behavior”,Journal of Applied Social psychology,43,university of Notre Dame , p p 591-602 
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 اليوتيوب؟ موقع لمؤثري الدراسة عينة الجامعي الشباب ما مدي مقارنة-6
 عينة الجامعي الشباب نظر وجية مف اليوتيوب موقع مؤثرو يعكسيا التي والإجتماعية الأخلاقية ما القيـ-7

  الدراسة؟ 
 المتكونة نتيجة التعرض لمؤثري موقع اليوتيوب ؟ما إتجاىات الشباب الجامعي -8
 اليوتيوب موقع لمؤثري الدراسة عينة الجامعي الشباب متابعة عف الناتجة ما التأثيرات-9

 فروض الدراسة :
: توجد علاقة إرتباطية ذات دلالة إحصائية بيف التأثيرات الناتجة عف متابعة مؤثري موقع اليوتيوب  الأولالفرض 

 ودرجة المقارنة الإجتماعية )التقميد( لدي عينة الدراسة .
 نحو والإتجاه يوتيوب موقع مؤثري متابعة دوافع بيف إحصائية دلالة ذات إرتباطية علاقة :توجد الثانيالفرض 

 .يقدمونيا التي المضاميف
 اليوتيوب موقع لمؤثري المبحوثيف متابعة كثافة بيف إحصائية دلالة ذات إرتباطية علاقة : توجد الثالثالفرض 

 الإجتماعية المقارنة مستوي ، يقدمونيا التي المضاميف مع التفاعؿ درجة ، اليوتيوب موقع مؤثري متابعة دوافع)و
 (.اليوتيوب موقع مؤثرو يقدميا التي المضاميف نحو المبحوثيف إتجاه المبحوثيف، لدي

 الإجراءات المنهجية : 
 نوع الدراسة ومنهجها :

تعتمد ىذه الدراسة عمي المنيج الوصفي التحميمي بتقنية تحميؿ فيديوىات مؤثري موقع اليوتيوب وليس فقط 
والذي يعد مف أبرز المناىج المستخدمة في مجاؿ  Survey Methodبوصفيا ، بالإعتماد عمي منيج المسح 

الدراسات الإعلامية ، حيث يعد ىذا المنيج مف أنسب المناىج العممية وأكثرىا ملائمة ليذه الدراسة وذلؾ لمتعرؼ 
عمي القيـ الأخلاقية والإجتماعية التي يعكسيا مؤثرو موقع اليوتيوب ودورىا في تشكيؿ إتجاىات الشباب 

 الجامعي.
 مع وعينة الدراسة التحليلية :مجت

شمؿ مجتمع الدراسة الشباب الجامعي المصري مف مستخدمي موقع اليوتيوب ومتابعي مؤثري موقع اليوتيوب، 
مفردة ، وروعي في إختيار العينة تمثيميا لمتعميـ الجامعي  400وطبقت الدراسة عمي عينة عمدية قواميا 

الديموجرافية مف حيث النوع ، العمر ، المستوي الإقتصادي  الحكومي والخاص ، وتنوع خصائص المبحوثيف
 عينة الدراسة. خصائصويوضح ىذا الجدوؿ تفاصيؿ ،  والإجتماعي ، بإعتبارىا متغيرات ىامة لمدراسة

 المعالجة الإحصائية للبيانات : 
دخاليا إلي الحاسب الآلي،لإبعد ا ثـ معالجتيا وتحميميا  نتياء مف جمع بيانات الدراسة، تـ ترميز البيانات وا 

 "SPSSستخراج النتائج الإحصائية وذلؾ باستخداـ برنامج "الحزمة الإحصائية لمعموـ الاجتماعية "ا  و 
(Statistical Package for Social Science) ،  سمية إوقد تنوعت المتغيرات الإحصائية بيف متغيرات  
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Nominal  ترتيبية متغيرات ، وOrdinal  ومتغيرات وزنية ،Scale  وعمى ىذا فقد قاـ الباحث بتطبيؽ ،
ات والمعالجات ختبار لإستخداـ اإوذلؾ مف خلاؿ المعاملات الإحصائية التي تلائـ كؿ متغير مف ىذه المتغيرات 

تبار إخوىي : التكرارات البسيطة ، النسب المئوية ، المتوسط الحسابي ، الإنحراؼ المعياري ،  الإحصائية التالية
 . بيرسوف إرتباط معامؿ،  فاي معامؿ،  التوافؽ معامؿ،  2كا

 نتائج الدراسة :
 (1جدول )

 اليوتيوب  لمؤثري موقعالشباب الجامعي  تعرض
 الاًذشاف الوؼٍبسي الوزْسظ الذسبثً % ن دسجخ الزؼشض للوإصشٌي

 50.5 202 أدٍبًب  

5002. .7027 
 27.25 109 دائوب  

 22.25 89 ًبدسا  

 100.0 400 الإجوبلً

إلي مدي تعرض المبحوثيف لمؤثري موقع اليوتيوب ، حيث جاءت المتابعة ب "أحياناً"  (1جدوؿ رقـ ) يستدؿ مف
%( ، ثـ 27.25%( ، بينما جاءت المتابعة ب "دائماً" بالمرتبة الثانية بنسبة )50.5في المرتبة الأولي بنسبة )

، وبالتالي يمكف تفسير ذلؾ بأف ىذه النسب تدؿ عمي إرتفاع معدلات التعرض %( 22.25المتابعة "نادراً" بنسبة )
 لقنوات مؤثري موقع اليوتيوب .

 (2جدول رقم )
 المؤثرون محل المتابعة من جانب المبحوثين عمي موقع اليوتيوب  جنسية

 % ن جٌسٍخ الوإصشّى

 77 308 هصشٌخ

 55.75 223 ػشثٍخ

 36.75 147 أجٌجٍخ

 400 الإجوبلً

( إلي جنسية المؤثروف محؿ المتابعة مف جانب المبحوثيف ، حيث جاء بالمرتبة الأولي فئة " 2يشير جدوؿ رقـ )
%( ، ثـ بالمرتبة الثالثة "أجنبية" بنسبة 55.75%( ، يمييا بالمرتبة الثانية "عربية" بنسبة )77مصرية" بنسبة )

المبحوثيف لمتابعة المؤثريف المصرييف أكثر مف المؤثريف %( ، ويمكف أف نستنتج مف ذلؾ تفضيؿ 36.75)
العرب والأجانب ، بناء عمي المحتوي المقدـ وخمؽ التفاعؿ مع المتابعيف ، وقد يرجع ذلؾ أيضاً إلي بعض 
المحتويات الغريبة عف مجتمعنا التي يرغب المبحوثيف في مشاىدتيـ ومتابعتيـ "فضولًا" لعرضيـ لمحياة اليومية 

ة بيـ ، مع وجود قبوؿ أكثر مف المؤثريف المصرييف لدي متابعييـ ، وتبدو ىذه النتيجة منطقية ونحف الخاص
نتحدث عف جميور مف الشباب الجامعي المصري فمف الطبيعي أف يكوف المؤثريف ذات الجنسية المصرية ىـ 

 المفضميف لدييـ بعدىا العربية ويمييا الأجنبية .
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 (3جدول رقم )
 اليوتيوب موقع عمي المبحوثين جانب من المتابعة ثرون محلالمؤ  أنماط

 % ن أنماط المؤثرون

 48.25 193 هشبٍُش هْالغ الزْاصل

 36.75 147 هغًٌ

 34.75 139 داػٍخ

 33 132 هوضل

 30.5 122 سٌبضً

 21.5 86 ئلزصبدي

 17.5 70 سٍبسً

 3 12 أخشي

 400 الإجوبلً

أنماط المؤثروف الذي يتـ متابعتيـ مف المبحوثيف في المرتبة الأولي ىـ يظير مف الجدوؿ السابؽ أف أكثر 
%( ، 36.75مغني" بنسبة ) %( ، يميو في المرتبة الثانية "48.25"مشاىير مواقع التواصؿ" وذلؾ بنسبة )

ا جاء %( ، بينم30ممثؿ" بنسبة ) %( ، ثـ يمييا بالمرتبة الرابعة "34.75وبالمرتبة الثالثة "داعية" بنسبة )
%( ، ويمكف تفسير ذلؾ بمجئ "مشاىير مواقع التواصؿ" في مقدمة أنواع 3بالمرتبة الأخيرة "أخري" بنسبة )

المؤثريف وذلؾ قد يكوف سبب متابعتيـ مف المبحوثيف بعض الدوافع النفعية كإكتساب المعمومات والتعرؼ عمي ما 
ية والدينية ، أو بعض الدوافع الطقوسية مثؿ قضاء وقت ىو جديد والتي تعكسيا قنوات المؤثريف التعميمية والثقاف

الفراغ والتسمية والشعور بالصداقة والألفة مع المؤثريف وذلؾ ما نجده بالقنوات الترفييية المختمفة كالتحديات 
 والكوميكس .

 (4جدول رقم )
 دوافع متابعة المبحوثين لممؤثرين عبر موقع اليوتيوب   

  دوافع المتابعة
المتوسط  الإجمالي الموافقةدرجة 

 الحسابي
الإنحراف 
 هؼبسض هذبٌذ هْافك المعياري

 % ن % ن % ن % ن

 دثثثثثثْ  هؼلْهثثثثثثبد ػثثثثثثي الجذثثثثثش

 رِوًٌ  الزً الوْضْػبد
312 78.0 63 15.8 25 6.3 400 100.0 2.717 .5732 

 6550. 2.610 100.0 400 9.5 38 20.0 80 70.5 282 الخجشاد   كست

 7040. 2.475 100.0 400 12.3 49 28.0 112 59.8 239 الإسزطلاع    دت

 ّالمشٌجثخ الوجسطخ الخطبة طشٌمخ

 الْالغ    هي
225 56.3 128 32.0 47 11.8 400 100.0 2.445 .6951 

 7129. 2.410 100.0 400 13.3 53 32.5 130 54.3 217 ّالزشفٍَ    للزسلٍخ

 ُبهثثخ هْضثثْػبد ٌمثثذهْى لأًِثثن

 ّضشّسٌخ  
214 53.5 135 33.8 51 12.8 400 100.0 2.408 .7055 

 7096. 2.387 100.0 400 13.3 53 34.8 139 52.0 208 الفشاؽ    ّلذ لمضبء

 7555. 2.340 100.0 400 17.3 69 31.5 126 51.3 205 الجذٌذح   الوٌزجبد ػلً الزؼشف

 8431. 1.855 100.0 400 43.8 175 27.0 108 29.3 117 الوإصشح   الشخصٍبد هغ الزْاصل

 8053. 1.590 100.0 400 61.3 245 18.5 74 20.3 81 ٌزبثؼًِْن   ّالأصذلبء الأُل لأى
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اليوتيوب ، حيث جاء بالدوافع النفعية بالمرتبة  موقع عبر لممؤثريف المبحوثيف متابعة يوضح الجدوؿ السابؽ دوافع
( ، يمييا بالمرتبة الثانية 2.717تيمني" بمتوسط حسابي ) التي الموضوعات حوؿ معمومات عف الأولي "البحث

مف  والقريبة المبسطة الخطاب طريقة ( ، وبالمرتبة الثالثة جاءت "2.610) حسابي الخبرات" بمتوسط "كسب
 وضرورية" بمتوسط ىامة موضوعات يقدموف لأنيـ ( ، ثـ يمييا بالمرتبة الرابعة "2.445) حسابي الواقع" بمتوسط

 ( .2.340) حسابي الجديدة" بمتوسط المنتجات عمي التعرؼ ( ، وبالمرتبة الخامسة جاءت "2.408) حسابي
( ، يميو بالمرتبة 2.475الإستطلاع" بمتوسط حسابي) حب وعمي مستوي الدوافع الطقوسية جاء بالمرتبة الأولي "

 الفراغ" بمتوسط وقت لقضاء المرتبة الثالثة " ( ، بينما جاء في2.410والترفيو" بمتوسط حسابي ) لمتسمية الثانية "
( ، ويميو 1.855المؤثرة" بمتوسط حسابي ) الشخصيات مع ( ، وبالمرتبة الرابعة " التواصؿ2.387)حسابي

 ( .1.590يتابعونيـ" بمتوسط حسابي ) والأصدقاء الأىؿ لأف بالمرتبة الخامسة "
 (5جدول رقم )

 اليوتيوبتقميد المبحوثين لمؤثري موقع 

 دسجخ الزملٍذ/الومبسًخ 
 دسجخ الوْافمخ

الوزْسظ  الإجوبلً

 الذسبثً

الاًذشاف 

 الوؼٍبسي
 هؼبسض هذبٌذ هْافك

 % ن % ن % ن % ن
لسذ هي الٌْع الزي ٌمبسى ًفسثَ 

 فً كضٍش هي الأدٍبى هغ الوإصش
266 66.5 58 14.5 76 19.0 400 100.0 2.475 .7943 

ًبجخ فً دٍثبرً أسزطٍغ أى أكْى 

 هضل دٍبح الوإصشٌي
237 59.3 96 24.0 67 16.8 400 100.0 2.425 .7621 

لا ألثثثثثبسى ّضثثثثثؼً فثثثثثً الذٍثثثثثبح 

 ثبلٌسجخ ئلى ّضغ الوإصش
244 61.0 58 14.5 98 24.5 400 100.0 2.365 .8506 

الوثثثثثإصشٌي ثؼٍثثثثثذٌي روبهثثثثثب  ػثثثثثي 

 شخصٍزً
176 44.0 143 35.8 81 20.3 400 100.0 2.238 .7665 

ئرا كٌذ أسغثت فثً هؼشفثخ الوضٌثذ 

ػثي شثم هثثب فثاًًٌ أدثبّ  هؼشفثثخ 

 سأي الوإصشٌي فٍَ

179 44.8 130 32.5 91 22.8 400 100.0 2.220 .7926 

أسغت دائوب  فً هؼشفخ هب سثٍفؼلَ 

 الوإصشّى فً هْلف هوبصل
165 41.3 112 28.0 123 30.8 400 100.0 2.105 .8431 

أدثثثثبّ  هؼشفثثثثخ كٍثثثثف ٌزصثثثثشف 

الوثثثثإصشّى فثثثثً الوشثثثثبكل الزثثثثً 

 ٌْاجًِِْب هضل هشبكلً

158 39.5 117 29.3 125 31.3 400 100.0 2.082 .8381 

لا أسغثثثثثت فثثثثثً أى أكثثثثثْى هضثثثثثل 

 الوإصشٌي
144 36.0 127 31.8 129 32.3 400 100.0 2.037 .8263 

لا أُزن ثثبلوإصشٌي لأًِثن لا ٌلفزثْا 

 ئًزجبًُ ػلً الإطلاق
113 28.3 151 37.8 136 34.0 400 100.0 1.943 .7879 

ئرا كٌثثذ أسغثثت فثثً هؼشفثثخ هثثذي 

جْدح المٍبم ثشم هب فأًب ألبسى هب 

 لوذ ثَ هغ الوإصشٌي

128 32.0 121 30.3 151 37.8 400 100.0 1.942 .8342 

أسغثثثثت فثثثثً أى أكثثثثْى هشثثثثِْس 

 ّغًٌ هضل الوإصشٌي
125 31.3 105 26.3 170 42.5 400 100.0 1.888 .8524 

ثثب  ا ل ٍفٍثثخ دائو  ثثب كجٍثثش  أّلثثً ئُزوبه 

المٍبم ثبلأشٍبء همبسًخ  ث ٍفٍخ لٍبم 

 الوإصشٌي ثٌفس الأشٍبء

112 28.0 123 30.8 165 41.3 400 100.0 1.868 .8226 
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 دسجخ الزملٍذ/الومبسًخ 
 دسجخ الوْافمخ

الوزْسظ  الإجوبلً

 الذسبثً

الاًذشاف 

 الوؼٍبسي
 هؼبسض هذبٌذ هْافك

 % ن % ن % ن % ن
ألثثثثبسى ًفسثثثثً ثثثثثبلوإصشٌي فٍوثثثثب 

 ٌزؼلك ثوب أًجضرَ فً الذٍبح
121 30.3 99 24.8 180 45.0 400 100.0 1.852 .8559 

ثبلزذثثثثذٌبد الزثثثثً أدثثثثت أى ألثثثثْم 

 ٌمْم ثِب الوإصشٌي
108 27.0 101 25.3 191 47.8 400 100.0 1.792 .8404 

أدثثثت أى أرذثثثذس ثثثثٌفس الطشٌمثثثخ 

 الزً ٌزذذس ثِب الوإصشٌي
111 27.8 83 20.8 206 51.5 400 100.0 1.762 .8590 

أدت أى أكثْى هشثِْس فثً هجثب  

 الوْضخ
108 27.0 63 15.8 229 57.3 400 100.0 1.698 .8677 

أسغت فً رغٍٍثش الألثْاى ّرفضثٍل 

 الزً ٌخزبسُب الوإصشّى
94 23.5 85 21.3 221 55.3 400 100.0 1.683 .8297 

ألثثبسى ثثثٍي شثث لً ّشثث ل الوثثإصش 

 ػلً الٍْرٍْة
78 19.5 87 21.8 235 58.8 400 100.0 1.607 .7937 

أشثثثثؼش ثبلضثثثثثغظ ػٌثثثثثذ هشثثثثثبُذح 

 الوإصش لزغٍٍش هظِشي
62 15.5 86 21.5 252 63.0 400 100.0 1.525 .7489 

 لست اليوتيوب ، حيث جاءت عبارة " موقع لمؤثري المبحوثيف تشير نتائج الجدوؿ السابؽ إلي مدي تقميد ومقارنة
( ، يمييا 2.475المؤثر" في المرتبة الأولي بمتوسط حسابي ) مع الأحياف مف كثير في نفسو يقارف الذي النوع مف

( ، 2.425) حسابي المؤثريف" بمتوسط حياة مثؿ حياتي في ناجح أكوف أف عبارة " أستطيعفي المرتبة الثانية 
( ، يمييا 2.365) حسابي المؤثر" بمتوسط وضع إلى بالنسبة الحياة في وضعي أقارف وبالمرتبة الثالثة جاءت "لا
ثـ يمييا بالمرتبة الخامسة ( ، 2.238) حسابي شخصيتي" بمتوسط عف تماماً  بعيديف بالمرتبة الرابعة "المؤثريف

فيو" بمتوسط حسابي  المؤثريف رأي معرفة أحاوؿ فإنني ما شئ عف المزيد معرفة في أرغب كنت عبارة "إذا
مظيري" بمتوسط حسابي  لتغيير المؤثر مشاىدة عند بالضغط ( ، وجاءت بالمرتبة الأخيرة عبارة "أشعر2.220)
لؾ مجئ المقارنة الإجتماعية لدي عينة الدراسة بنسبة متوسطة ( ، وبالتالي يمكف أف نستتنتج مف ذ1.525)
 .مما يوضح أف الشباب الجامعي يمارسوف تقميد ومقارنة أنفسيـ بمؤثري موقع اليوتيوب  %(49)

 (6) رقم جدول
 القيم الأخلاقية والإجتماعية التي يعكسها مؤثرو موقع اليوتيوب

  القيم الأخلاقية والإجتماعية
المتوسط  الإجمالي الموافقةدرجة 

 الحسابي
الانحراف 
 هؼبسض هذبٌذ هْافك المعياري

 % ن % ن % ن % ن

 5960. 2.625 100.0 400 6.0 24 25.5 102 68.5 274 الٌجبح

 6072. 2.585 100.0 400 6.3 25 29.0 116 64.8 259 الزفبؤ 

 6596. 2.577 100.0 400 9.5 38 23.3 93 67.3 269 جذٌذح أشٍبء ّرؼلن الإثز بس

 6564. 2.513 100.0 400 9.0 36 30.8 123 60.3 241 الذت

 6791. 2.500 100.0 400 10.5 42 29.0 116 60.5 242 الزْاضغ

 6678. 2.487 100.0 400 9.8 39 31.8 127 58.5 234 الشدوخ

 7210. 2.463 100.0 400 13.5 54 26.8 107 59.8 239 الإدزشام

 6884. 2.453 100.0 400 11.3 45 32.3 129 56.5 226 الشفك

 7021. 2.442 100.0 400 12.3 49 31.3 125 56.5 226 الزؼبطف

 7105. 2.420 100.0 400 13.0 52 32.0 128 55.0 220 المٌبػخ
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  القيم الأخلاقية والإجتماعية
المتوسط  الإجمالي الموافقةدرجة 

 الحسابي
الانحراف 
 هؼبسض هذبٌذ هْافك المعياري

 % ن % ن % ن % ن

 7293. 2.403 100.0 400 14.5 58 30.8 123 54.8 219   الذْاس أدة

 6758. 2.380 100.0 400 11.0 44 40.0 160 49.0 196 الجوب 

 7619. 2.297 100.0 400 18.5 74 33.3 133 48.3 193 الوسئْلٍخ رذول

 7357. 2.288 100.0 400 16.8 67 37.8 151 45.5 182 الأسشي الزشاثظ

 7844. 2.215 100.0 400 22.3 89 34.0 136 43.8 175 الإدزشبم

إلي القيـ الأخلاقية والإجتماعية التي يعكسيا مؤثرو موقع اليوتيوب يستدؿ مف بيانات الجدوؿ السابؽ والذي يشير 
التفاؤؿ" بمتوسط  ( ، يمييا "2.625النجاح" بمتوسط حسابي ) مف خلاؿ محتواياتيـ ، حيث جاءت في المقدمة "

 الحب" ( ، ثـ جاءت قيمة "2.577جديدة" بمتوسط حسابي ) أشياء وتعمـ ( ، ويميو "الإبتكار2.585حسابي )
( ، وجاءت في المرتبة الأخيرة قيمة 2.500( ، يمييا قيمة "التواضع" بمتوسط حسابي )2.513بمتوسط حسابي )

( ، ويمكف تفسير ذلؾ بمجئ القيـ الإيجابية بكؿ أكبر عف القيـ السمبية،حيث 2.215"الإحتشاـ" بمتوسط حسابي )
ب والتواضع في مقدمة القيـ الأخلاقية والإجتماعية ظيرت قيـ النجاح والتفاؤؿ والإبتكار وتعمـ أشياء جديدة والح

والتي يراىا المبحوثوف أف المؤثريف يعكسوىا بشكؿ إيجابي عمي متابعييـ مما أدي إلي تعزيزىا لدييـ ، وجاءت 
بمقدمة القيـ التي يراىا المبحوثوف يعكسيا المؤثريف بشكؿ سمبي ىي "الإحتشاـ" وىذا راجع إلي وجود فئة مف 

 ف الذيف لا يمتزموف بالملابس المحتشمة ويسعوف إلي تقميد الملابس الغربية. المؤثري
 (7) رقم دولج

 إتجاهات المبحوثين نتيجة التعرض لمؤثري موقع اليوتيوب

 الإتجاهات
المتوسط  الإجمالي درجة الموافقة

 الحسابي
الانحراف 
 هؼبسض هذبٌذ هْافك المعياري

 % ن % ن % ن % ن
 الٍْرٍثثْة ػلثثً الوثثإصشٌي ٌثثإدي

 الوؼلْهثثثثثبد ئكزسثثثثثبة فثثثثثً دّسا  

 ػبهخ ثصفخ

220 55.0 135 33.8 45 11.3 400 100.0 2.438 .6872 

 رٌوٍثثخ ػلثثً هزثثبثؼٌٍِن ٌسثثبػذّى

 ّالخجشاد الوِبساد
210 52.5 144 36.0 46 11.5 400 100.0 2.410 .6878 

 طشٌمثثثخ رغٍٍثثثش فثثثً دّسا   ٌلؼجثثثْى

 اَخشٌي هغ الزؼبهل
206 51.5 138 34.5 56 14.0 400 100.0 2.375 .7181 

 رشفٍٍِثخ هثبدح لوزبثؼٌٍِن ٌمذهْى

 للٌفس هشٌذخ
197 49.3 155 38.8 48 12.0 400 100.0 2.372 .6892 

 دثثثت ػلثثثً هزثثثبثؼٌٍِن ٌشثثثجؼْى

 ّال فبح الؼول
204 51.0 135 33.8 61 15.3 400 100.0 2.357 .7321 

 الزؼجٍثثش ػلثثً الشثثجبة ٌسثثبػذّى

 الشأي ّدشٌخ الزاد ػي
195 48.8 149 37.3 56 14.0 400 100.0 2.348 .7128 

 ًشثثثثثش ػلثثثثً الوثثثثإصشٌي ٌسثثثثبػذ

 اَخشٌي ثٍي الزؼبّى
191 47.8 155 38.8 54 13.5 400 100.0 2.343 .7046 

 7222. 2.327 100.0 400 15.0 60 37.3 149 47.8 191 ّشٍك جبد الوإصشّى أسلْة

 آساء ر ثٌْي ػلثً الوإصشٌي ٌؼول

 ئٌجبثً ثش ل الشجبة ّئرجبُبد
182 45.5 164 41.0 54 13.5 400 100.0 2.320 .6992 
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 الإتجاهات
المتوسط  الإجمالي درجة الموافقة

 الحسابي
الانحراف 
 هؼبسض هذبٌذ هْافك المعياري

 % ن % ن % ن % ن
 ػلثثً للوثثإصشٌي هزثثبثؼزً رثثإصش لا

 الٍْهٍخ دٍبرً
198 49.5 128 32.0 74 18.5 400 100.0 2.310 .7651 

 أشثثٍبء الوثثإصشّى هؼظثثن ٌؼثثشض

 دمٍمٍخ غٍش
170 42.5 142 35.5 88 22.0 400 100.0 2.205 .7775 

 الشثثؼْس ػلثثً هزثثبثؼٌٍِن ٌسثثبػذ

 ثبلشضب
157 39.3 146 36.5 97 24.3 400 100.0 2.150 .7836 

 هثثثغ رزثثثْائن لا الوثثثإصشّى سثثثوبد

  هذزْاُن ّأف بس هْضْػبد
103 25.8 167 41.8 130 32.5 400 100.0 1.932 .7612 

 هثثثثثي ال ضٍثثثثثش الوثثثثثإصشّى ٌمثثثثثذم

 ّالضثثثبسح الوغلْطثثثخ الوؼلْهثثثبد

 ثبلشجبة

101 25.3 169 42.3 130 32.5 400 100.0 1.927 .7574 

 ًشثثثثش ػلثثثثً الوثثثثإصشّى ٌسثثثثبػذ

 الوجزوثثثثغ لؼثثثثبداد رسثثثثم أشثثثثٍبء

 ّرمبلٍذٍ

108 27.0 148 37.0 144 36.0 400 100.0 1.910 .7896 

 7604. 1.885 100.0 400 35.3 141 41.0 164 23.8 95 ئًزِبصي شخص الوإصش ٌؼزجش

 سثثْلٍخ ألفثثب  الوثثإصشّى ٌسثثزخذم

 جٌسٍخ ّئٌذبءاد
103 25.8 138 34.5 159 39.8 400 100.0 1.860 .7981 

 ػلثثً الوثثإصشّى هشثثبُذح ٌسثثبػذ

 الشضب ثؼذم الشؼْس
102 25.5 131 32.8 167 41.8 400 100.0 1.837 .8048 

 الوثثثثثثثثإصشّى هؼظثثثثثثثثن ٌؼثثثثثثثثشض

 للزٌوش رذػً هذزٌْبد
89 22.3 143 35.8 168 42.0 400 100.0 1.803 .7778 

 ػلثثً الشثثجبة الوثثإصشّى ٌسثثبػذ

 اَخشٌي ئُبًخ
87 21.8 130 32.5 183 45.8 400 100.0 1.760 .7867 

اليوتيوب والتي شممت  موقع لمؤثري التعرض نتيجة المبحوثيف تشير بيانات الجدوؿ السابؽ إلي إتجاىات
 دوراً  اليوتيوب عمي المؤثريف الإتجاىات الإيجابية والإتجاىات السمبية ػ حيث جاءت بالمرتبة الأولي عبارة "يؤدي

( ، وذلؾ يوضح أف المؤثريف يساعدوف متابعينيـ 2.438عامة" بمتوسط حسابي ) بصفة المعمومات إكتساب في
عمي تزويدىـ بالمعمومات سواء كانت ىذه المعمومات تندرج تحت مجالات الثقافة أو المجالات التعميمية أو 

تزويدىا ليـ مف خلاؿ المجالات الترفييية،  ثـ يمييا  بالمرتبة الثانية عبارة الدينية، أو المعمومات التي يتـ 
 ( ، ثـ بالمرتبة الثالثة عبارة "يمعبوف2.410والخبرات" بمتوسط حسابي ) الميارات تنمية عمي متابعينيـ "يساعدوف

ذلؾ إلي تعمـ واكتساب ( ، حيث قد يرجع 2.375الآخريف"  بمتوسط حسابي ) مع التعامؿ طريقة تغيير في دوراً 
طريقة الحديث مف المؤثريف وتقميدىـ في ارتداء الملابس والألفاظ وطريقة التعامؿ مع الأخريف سواء العائمة أو 

لمنفس" بمتوسط حسابي  مريحة ترفييية مادة لمتابعينيـ الأصدقاء ، يمييا بالمرتبة الرابعة عبارة "يقدموف
( ، أما بالمرتبة 2.357والكفاح" بمتوسط حسابي ) العمؿ حب عمي ينيـمتابع (، يمييا عبارة "يشجعوف2.372)

( ، يميو 1.803لمتنمر" بمتوسط حسابي ) تدعي محتويات المؤثروف معظـ قبؿ الأخيرة  جاءت عبارة "يعرض
( ،  وبالرغـ مف 1.760الآخريف" بمتوسط حسابي ) إىانة عمي الشباب المؤثروف بالمرتبة الأخيرة عبارة "يساعد

ذلؾ فقد جاءت العبارات التي توضح اف فيديوىات المؤثريف غير حقيقة وانيا تساعد عمي إىانو الأخريف في 
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المرتبة الأخيرة مما يوضح إنخفاض درجة مصداقية ىؤلاء المؤثريف لدي متابعييـ فكؿ منيـ يخضع لميولو 
يد مف الأرباح ، وبالتالي ويمكف تفسير ذلؾ وىو ما أكدتو وطريقة تقديمو لمحتواه الذي يسعي إلي الكسب منو العد

 العديد مف الدراسات بأف إتجاىات الشباب لمؤثري موقع اليوتيوب تندرج بيف الإيجابية والسمبية .
 اختبار فروض الدراسة : 

: توجد علاقة إرتباطية ذات دلالة إحصائية بيف التأثيرات الناتجة عف متابعة مؤثري موقع اليوتيوب  الأولالفرض 
 ودرجة المقارنة الإجتماعية )التقميد( لدي عينة الدراسة .

 (8جدول رقم )
موقع اليوتيوب ودرجة المقارنة الإجتماعية مؤثري متابعة عن الناتجة التأثيرات الإرتباط بين بين  

 لدي عينة الدراسة 
 الزأصٍشاد الٌبرجخ الومبسًخ ّالزملٍذ

 معامل الارتباط 362.

 مستىي الدلالة

 العدد
 001. الزأصٍشاد ثصفخ ػبهخ

400 

 معامل الارتباط 337.

 مستىي الدلالة

 العدد
 001. الزأصٍشاد الوؼشفٍخ

400 

 معامل الارتباط 223.

 مستىي الدلالة

 العدد
الْجذاًٍخالزأصٍشاد   .001 

400 

 معامل الارتباط 576.

 مستىي الدلالة

 العدد
 001. الزأصٍشاد السلْكٍخ

400 

والتأثيرات المعرفية  ( بوجود علاقة إرتباطية طردية بيف التأثيرات الناتجة بصفة عامة8تشير نتائج جدوؿ رقـ )
، ية )التقميد( لدي عينة الدراسة عف متابعة مؤثري موقع اليوتيوب ودرجة المقارنة الإجتماع والوجدانية والسموكية

 أي أنو كمما زادت درجة مقارنة المبحوثيف لمؤثري موقع اليوتيوب زادت التأثيرات الناتجة عف متابعتيـ .
 عن الناتجة تأثيراتال طردية بين إرتباطية علاقة بوجود الفرض الرئيسي صحة يثبت وبناء عمي ما سبق

 عينة الدراسة. لدي( التقميد) الإجتماعية المقارنة ودرجة اليوتيوب موقع مؤثري متابعة
 نحو والإتجاه يوتيوب موقع مؤثري متابعة دوافع بيف إحصائية دلالة ذات إرتباطية علاقة :توجد الثانيالفرض 

 .يقدمونيا التي المضاميف
 (9جدول رقم )

 متابعة مؤثري موقع اليوتيوب والإتجاه نحو المضامين التي يقدمونهاالإرتباط بين دوافع 
 دّافغ الوزبثؼخ الارجبٍ

 معامل الارتباط 342.

 مستىي الدلالة

 العدد
 001. الذّافغ ثصفخ ػبهخ

400 

 الذّافغ الٌفؼٍخ معامل الارتباط 379.
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 دّافغ الوزبثؼخ الارجبٍ

 مستىي الدلالة 001.

 400 العدد

 معامل الارتباط 178.

 مستىي الدلالة

 العدد
 001. الذّافغ الطمْسٍخ

400 

والدوافع  ( بوجود علاقة إرتباطية طردية بيف دوافع متابعة مؤثري موقع اليوتيوب بصفة عامة9يوضح جدوؿ رقـ )
المبحوثيف  نحو المضاميف التي يقدمونيا ، ، أي أنو كمما زادت دوافع متابعة النفعية والدوافع الطقوسية مع الإتجاه

 زاد إتجاىيـ نحو المضاميف التي يقدمونيا . لمؤثري موقع اليوتيوب
 موقع مؤثري متابعة دوافع بين طردية إرتباطية علاقة بوجود الرئيسي الفرض صحة يثبت سبق ما عمي وبناء

 يقدمونها . التي المضامين نحو والإتجاه اليوتيوب
 اليوتيوب موقع لمؤثري المبحوثيف متابعة كثافة بيف إحصائية دلالة ذات إرتباطية علاقة : توجد الثالثالفرض 

 الإجتماعية المقارنة مستوي ، يقدمونيا التي المضاميف مع التفاعؿ درجة ، اليوتيوب موقع مؤثري متابعة دوافع)و
 (.اليوتيوب موقع مؤثرو يقدميا التي المضاميف نحو المبحوثيف إتجاه المبحوثيف، لدي

 (10جدول رقم )
 يوضح العلاقة بين كثافة متابعة مؤثري موقع اليوتيوب ودوافع المتابعة لدي المبحوثين

 

 دّافغ الوزبثؼخ كضبفخ الوزبثؼخ
 معامل الارتباط 271.

 مستىي الدلالة

 العدد
 001. الذّافغ ثصفخ ػبهخ

400 

 معامل الارتباط 160.

 مستىي الدلالة

 العدد
 001. الذّافغ الٌفؼٍخ

400 

 معامل الارتباط 272.

 مستىي الدلالة

 العدد
 001. الذّافغ الطمْسٍخ

400 

 

 المتابعة ودوافع اليوتيوب موقع مؤثري متابعة ( بوجود علاقة إرتباطية طردية بيف كثافة10يوضح جدوؿ رقـ )
المبحوثيف لمؤثري موقع المبحوثيف ، أي أنو كمما زادت دوافع متابعة  لدي والنفعية والطقوسية بصفة عامة

 اليوتيوب زادت متابعتيـ ليـ .
بوجود علاقة إرتباطية طردية بيف كثافة متابعة مؤثري موقع اليوتيوب ودوافع متابعتيـ يثبت صحة الفرض وبذلؾ  

 لممؤثريف.
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 تابع الفرض الثالث :   
 (11جدول رقم )
 موقع مؤثرو يقدمها التي المضامين مع لتفاعلا الإرتباط بين كثافة متابعة مؤثري موقع اليوتيوب ودرجة
 اليوتيوب

  كضبفخ الوزبثؼخ
 معامل الارتباط 362.

 مستىي الدلالة

 العدد
 001. دسجخ الزفبػل

400 

ودرجة التفاعؿ مع  اليوتيوب موقع مؤثري متابعة ( بوجود علاقة إرتباطية طردية بيف كثافة11يشير جدوؿ رقـ )
يقدمونيا ، أي أنو كمما زادت متابعة المبحوثيف لمؤثري موقع اليوتيوب زادت درجة تفاعميـ مع المضاميف التي 

 المضاميف التي يقدمونيا.
 التفاعؿ بوجود علاقة إرتباطية طردية بيف كثافة متابعة مؤثري موقع اليوتيوب ودرجةيثبت صحة الفرض وبذلؾ 

 يقدمونيا. التي المضاميف مع
    تابع الفرض الثالث :

 (12جدول رقم )
 المبحوثين لدي الإجتماعية المقارنة الإرتباط بين كثافة متابعة مؤثري موقع اليوتيوب ومستوي

 

  كضبفخ الوزبثؼخ
 معامل الارتباط 359.

 مستىي الدلالة

 العدد
 001. الومبسًخ ّالزملٍذ

400 

ودرجة  اليوتيوب موقع مؤثري متابعة بيف كثافة( بوجود علاقة إرتباطية طردية 12نستنتج مف نتائج جدوؿ رقـ )
 موقع لمؤثري المبحوثيف متابعة زادت كمما أنو أي مقارنتيـ الإجتماعية )تقميدىـ( لممضاميف التي يقدمونيا ،

 يقدمونيا. التي لممضاميف( تقميدىـ) الإجتماعية مقارنتيـ درجة زادت اليوتيوب
 مقارنتيـ ية طردية بيف كثافة متابعة مؤثري موقع اليوتيوب ودرجةبوجود علاقة إرتباطيثبت صحة الفرض وبذلؾ 

 يقدمونيا. التي لممضاميف( تقميدىـ) الإجتماعية
 تابع الفرض الثالث :   

 (13جدول رقم )
تجاه المبحوثين نحو المضامين التي يقدمونها   الإرتباط بين كثافة متابعة مؤثري موقع اليوتيوب وا 

 

  كضبفخ الوزبثؼخ
 معامل الارتباط 311.

 مستىي الدلالة

 العدد
 001. الإرجبٍ

400 
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تجاه اليوتيوب موقع مؤثري متابعة ( بوجود علاقة إرتباطية طردية بيف كثافة13تؤكد نتائج جدوؿ رقـ )  وا 
إتجاه زاد  اليوتيوب موقع لمؤثري المبحوثيف متابعة زادت كمما أنو أي ، يقدمونيا التي المضاميف نحو المبحوثيف

 المبحوثيف نحو المضاميف التي يقدمونيا .
تجاهيثبت صحة الفرض وبذلؾ   المبحوثيف بوجود علاقة إرتباطية طردية بيف كثافة متابعة مؤثري موقع اليوتيوب وا 
 . يقدمونيا التي المضاميف نحو

بين كثافة متابعة وبناء عمي ما سبق يثبت صحة الفرض الرئيسي "بوجود علاقة إرتباطية ذات دلالة إحصائية 
 التي المضامين مع التفاعل اليوتيوب ، درجة موقع مؤثري متابعة المبحوثين لمؤثري موقع اليوتيوب و)دوافع

 مؤثرو يقدمها التي المضامين نحو المبحوثين المبحوثين ، إتجاه لدي الإجتماعية المقارنة يقدمونها ، مستوي
 اليوتيوب(. موقع

 الخاتمة : 
 والإناث مف بيف مفردات العينة يسخدموف موقع اليوتيوب بنسب متقاربة .الذكور -1
%( ، يمييا "دائماً" 47إنتيت الدراسة إلي أف الشباب الجامعي يستخدموف موقع اليوتيوب "أحياناً" بنسبة )-2

 %(.10.5%( ، ثـ "نادراً" بنسبة )42.50بنسبة )
 6 – 3 مف"، يمييا  %(65.25)سنوات فأكثر" بنسبة  6منذ "أغمبية أفراد العينة يستخدموف موقع اليوتيوب  -3

 .%(10.25سنوات" بنسبة ) 3"أقؿ مف ، ثـ %(24.5) بنسبة" سنوات
،  %(27.25)%( يتعرضوف "أحيانا" لمؤثري موقع اليوتيوب ، يمييا "دائماً" بنسبة 50.5كشفت الدراسة أف )-4
 .%(22.25) بنسبة" نادراً "ثـ 
 إلي ساعة ، يمييا "مف %(53.0)أغمبية أفراد العينة يتابعوف مؤثري موقع اليوتيوب " أقؿ مف ساعة" بنسبة  -5
 %(.13.25فأكثر" بنسبة ) ساعات 3، ثـ "%(33.75)ساعات"  3 مف أقؿ
 يوـ"ييا ، يم %(34.5) بنسبة" أياـ ثلاثة إلى يوميف مف"اليوتيوب  موقع مؤثري أغمبية أفراد العينة يتابعوف-6

 .%(13.75) بنسبة" أياـ ستة إلي أربعة مف"، ثـ   %(28.5) بنسبة" الأسبوع في واحد
%( مف عينة الدراسة يتابعوف المؤثريف المصرييف ، يمييا المؤثريف العرب بنسبة 77أظيرت الدراسة أف )-7
 . %(36.75)، ثـ المؤثروف الأجانب بنسبة  %(55.75)
مف المبحوثيف لدييـ درجة تفاعؿ مرتفعة مع مؤثري موقع اليوتيوب ، في حيف  %(10.75)كشفت الدراسة أف -8

%( مف المبحوثيف يتفاعموف بشكؿ منخفض ، وكانت أبرز 60%( يتفاعموف بشكؿ متوسط ، و)29.25أف )
،   save  ، حفظ share مشاركة  ، comment تعميؽ كتابة ، like أنشطة التفاعؿ عمي التوالي : )إعجاب

       (.Download ، تحميؿ send the link أصدقائي إلي الرابط إرساؿ
 أوضحت النتائج أف أكثر أنماط المؤثريف الذي يتابعيـ عينة الدراسة "مشاىير مواقع التواصؿ" بنسبة-9
 . %(34.75) ، ثـ يميو "داعية" بنسبة %(36.75)، يميو "مغني" بنسبة  %(48.25)
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 بنسبة وذلؾ" النساء"  ، يميو فئة %(78.75)فئة " الرجاؿ" مف المؤثريف بنسبة أغمبية أفراد العينة يتابعوف -10
 %( .9.75، ثـ " الأطفاؿ" بنسبة ) %(31.75) بنسبة" العائمة ، ثـ فئة "%(53.5)

بر موقع اليوتيوب منيـ : أوضحت نتائج الدراسة أبرز المؤثريف الذي يفضؿ الشباب الجامعي متابعتيـ ع-11
، مصطفي حسني ، عمرو خالد ، عمر عبدالكافي ،  Z American English، دروس أونلايف ،  )الدحيح

 حمدي ووفاء ، أنس وأنصالة ، نور ستار ، سعود (.
فيما يخص دوافع تعرض المبحوثيف لمؤثري موقع اليوتيوب أكدت الدراسة بتفوؽ الدوافع النفعية عف الدوافع  -12

 تيمني ، كسب التي الموضوعات حوؿ معمومات عف الدوافع النفعية )البحثالطقوسية ، فجاءت أعمي عبارات 
 ( ، وجاءت أعمي عبارات الدوافع الطقوسية )حب الواقع مف والقريبة المبسطة الخطاب ، طريقة الخبرات

 ( . الفراغ وقت ، لقضاء والترفيو ، لمتسمية الإستطلاع
يقمدوف مؤثري موقع اليوتيوب بشكؿ متوسط ، بينما %( مف المبحوثيف 49كشفت نتائج الدراسة أف )-13
 لست)%( يقمدونيـ بشكؿ مرتفع ، حيث جاءت أعمي العبارات 17.25%( يقمدونيـ بشكؿ منخفض، و)33.75)

 حياة مثؿ حياتي في ناجح أكوف أف أستطيع ، المؤثر مع الأحياف مف كثير في نفسو يقارف الذي النوع مف
 إذا ، شخصيتي عف تماماً  بعيديف المؤثريف ، المؤثر وضع إلى بالنسبة الحياة يف وضعي أقارف لا ، المؤثريف

 (.فيو المؤثريف رأي معرفة أحاوؿ فإنني ما شئ عف المزيد معرفة في أرغب كنت
أظيرت نتائج الدراسة بعض القيـ الإخلاقية والإجتماعية التي يري المبحوثيف أف مؤثري موقع اليوتيوب -14

 أشياء وتعمـ خلاؿ محتوياتيـ أتت في مقدمة ىذه القيـ بشكؿ إيجابي : )النجاح ، التفاؤؿ ، الإبتكاريعكسونيا مف 
التواضع(  ، بينما جاءت القيـ التي يري المبحوثيف أف مؤثري موقع اليوتيوب يعكسونيا بشكؿ  ،جديدة ، الحب
 الأسري ، الإحتشاـ( . المسئولية ، الترابط سمبي : )تحمؿ

 الإتجاه ، يميو %(48.25)أشارت نتائج الدراسة بمجئ الإتجاه المحايد نحو مؤثري موقع اليوتيوب بنسبة -15
 عمي المؤثريف العبارات )يؤدي أعمي ، فجاءت%( 13) بنسبة السمبي الإتجاه ثـ ،%( 38.75) بنسبة الإيجابي
 والخبرات ، يمعبوف الميارات تنمية عمي نيـمتابعي عامة ، يساعدوف بصفة المعمومات إكتساب في دوراً  اليوتيوب

 متابعينيـ لمنفس ،يشجعوف مريحة ترفييية مادة لمتابعينيـ الآخريف ، يقدموف مع التعامؿ طريقة تغيير في دوراً 
 ألفاظ المؤثروف إنتيازي ، يستخدـ شخص المؤثر والكفاح  ( ، وجاءت أقؿ العبارات: )يعتبر العمؿ حب عمي

يحاءات سوقية  محتويات المؤثروف معظـ الرضا ، يعرض بعدـ الشعور عمي المؤثروف مشاىدة جنسية ، يساعد وا 
 الآخريف( . إىانة عمي الشباب المؤثروف لمتنمر ، يساعد تدعي
%( مف 61.5أكدت الدراسة بتفوؽ التأثيرات المعرفية عمي التأثيرات الوجدانية والسموكية ، حيث أف )-16

وجود تأثيرات ناتجة عف متابعة مؤثري موقع اليوتيوب بشكؿ متوسط ، في حيف أف المبحوثيف أكدوا عمي 
%( بشكؿ منخفض ، جاءت أعمي العبارات 14.25%( وضحوا ىذه التأثيرات بشكؿ مرتفع ، و)24.25)

الموضوعات( ، وجاءت أعمي العبارات الخاصة  ببعض ومعرفتي إدراكي مف زاد الخاصة بالتأثيرات المعرفية : )
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منيـ( ، بينما جاءت أعمي  تصدر التى والسموكيات الألفاظ بعض حياؿ بالإشمئزاز لتأثيرات الوجدانية : )أشعربا
 بى(. الخاص اليومية الحياة نظاـ فى نصائحيـ العبارات الخاصة بالتأثيرات السموكية : )أتبع

 مقترحات الدراسة :
 عمي مختمؼ مواقع التواصؿ الإجتماعية  عمؿ منصات إلكترونية متخصصة في رقابة محتويات المؤثريف

 وذلؾ لمراقبة المحتويات ومنع وجود أي ألفاظ خارجة أو أي تأثيرات سمبية عمي متابعييـ ، مع توعية
 أي إلي يتعرضوف عندما التي تضبط عمؿ ىؤلاء المؤثريف إلي ىذه المنصات إلي التوجو بضرورة الجميور
 المجتمع. قاليدوت عادات مع متماشي غير أو سمبي محتوي

  عمؿ دراسات مقارنة لأنواع المقارنة الإجتماعية المختمفة )التصاعدية والتنازلية( ومعرفة آثارىا عمي الشباب
 بمختمؼ فئاتيـ العمرية .

  : دراسة تأثير المقارنة الإجتماعية الناتجة عف تعرض الجميور لممؤثريف بإستخداـ المواقع الأخري مثؿ
 .الفيسبوؾ ، التيكتوؾ 

 مصادر الدراسة ومراجعها : 
1. wiley Blackwell, Derek Chadee Trans ,"Theories in Social Psychology" . 2d , Social Psychology  

% مف الشباب والمراىقيف يخططوف ليصبحوف "إنفمونسر" ، تـ الإطلاع عميو مف خلاؿ 25دراسة:  ."خالد إبراىيـ .2
https://www.youm7.com  2022ـ ،  12:42، في الساعة  30/11/2022، وذلؾ في يوـ 

رسالة ماجستير . " إستخداـ الريفيات لمواقع التواصؿ الإجتماعي وأثره عمي العلاقات الأسرية " دراسة ميدانية" ، إسراء سامي فيمي أحمد  .3
  2021، كمية الإعلاـ ، جامعة الأزىر ،  4، ج  58لبحوث الإعلامية ،  ع ، مجمة ا غير منشورة

. " الآثار السمبية لإستخداـ مواقع التواصؿ الإجتماعي عمي عدد مف القيـ : دراسة ميدانية عمي طمبة جامعة الإستقلاؿ سمير سميماف الجمؿ .4
 2020في الشارقة ، ، جمعية الإجتماعييف  145، ع  37في أريحا ، شؤوف إجتماعية ، مج 

: دراسة ميدانية " ، لكويت مف وجية نظر أولياء الأمور. " إستخداـ اليوتيوب وعلاقتو بتغيير القيـ الإجتماعية لدي أطفاؿ اليمي سعود الخياط .5
 2020، مجمس النشر العممي ، جامعة الكويت ،  134، ع  34المجمة التربوية ، مج 

رسالة ماجستير النفسية والإجتماعية مف متابعة مشاىير التواصؿ الإجتماعي وعلاقتيا ببعض المتغيرات".."الآثار سمطانة محمد مطمؽ العتيبي .6
  2022، كمية الآداب ، جامعة الطائؼ ، السعودية ،  غير منشورة

اب في المجتمع ."أثر خصائص مواقع التواصؿ الإجتماعي في القيـ المختمفة لدي الشبمناؿ فتحي عنبتاوي،  قضاةالطلاؿ عبدالكريـ  .7
 2018،  6، مج  centre of Excellence for science & Research Journalismالأردني"، 

."أثر مواقع التواصؿ الإجتماعي عمي القيـ لدي الشباب الأردني مف وجية نظر طمبة صفاء طلاؿ عبدالجبار، نجاح حسيف حمد اليبارنة  .8
 ، 2022،  30الدراسات العميا في جامعة مؤتة" ، مجمة الجامعة الإسلامية لمدراسات الإنسانية ، مج 

لدي طمبة جامعة آؿ البيت:دراسة تطبيقية  ."أثر إستخداـ مواقع التواصؿ الإجتماعي عمي تعزيز قيـ حقوؽ الإنسافراكاف عودة عيد بني خالد  .9
  2021، معيد بيت الحكمة ، جامعة آؿ البيت ، الأردف ،  رسالة ماجستير غير منشورة" .2019-2020

.مجمة 2022."دور المؤثريف الإجتماعييف في الحياة اليومية لمشباب المصري_دراسة ميدانية عمي عينة مف الشباب الجامعي".رانيا رمزي حميـ  .10
 ، كمية الأداب ، جامعة كفر الشيخ  26لدراسات الإنسانية والأدبية ،  ع ا

https://www.youm7.com/
https://www.youm7.com/


 
22 

، جامعة زياف 2، ع  8. " موقع التواصؿ الإجتماعي وأثرىا عمي الإتصاؿ الأسري : الفيسبوؾ أنموذجاً " ، مجمة المحترؼ ، مج مريـ قديد .11
  2021عاشور الجمفة ، معيد عموـ وتقنيات النشاطات البدنية والرياضية ، 
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، قسـ عموـ الإعلاـ والإتصاؿ ، كمية العموـ  رسالة ماجستير غير منشورةقسـ عموـ الإعلاـ والإتصاؿ بجامعة قاصدي مرباح ورقمة " ، 

  2019سانية والإجتماعية ، جامعة قاصدي مرباح_ورقمة ، الإن
13. L . Festinger " A theory of social comparison processes". Human Relations.7,1954 
14. Jonathan J.yip, Anita E.Kelly.(2013).”Upward and downward social comparisons can decrease prosocial 

behavior”,Journal of Applied Social psychology,43,university of Notre Dame  
15. Uxía Regueira . " Women on YouTube: Representation and participation through the Web Scraping 

technique" , Media Education Research Journal ,2020 
16. Mai-Ly Nguyen Steers, Robert E&others Wickham.” Seeing Everyone Else's Highlight Reels: How 

Facebook Usage Is Linked to Depressive Symptoms”.2014. Journal of Social and Clinical Psychology 
17. Erin Vogel, Jason P Roberts Rose, Lindsay." Social comparison, social media, and self-esteem".2014.  

Psychology of Popular Media Culture, vol 3 , No. 4  
18. Janusz Wielki.” Analysis of the Role of Digital Influencers and Their Impact on the Functioning of the 

Contemporary On-Line Promotional System and Its Sustainable Development”, Sustainability, 2020 
19. Cihat Yasaroglu , Mehmet Ali Boylu .   "  Youtubers' Effect on Children's Values: Parents' Views "   

European Journal of Educational Sciences , Vol.7 No.4 , 2020 
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Abstract :  
A few years ago, some personalities began to appear on social networking sites and 
called "influencers" who built a reputation for their knowledge and experience of a 
particular topic, they publish regular publications on this topic on their favorite social 
networking sites, so they have become greatly influential on society and are 
considered role models for others and a measure of many things in their personal 
lives, so that they have become playing a role in shaping people's tastes in all 
respects, whether intellectually or behaviorally, through the contents provided. Which 
many people find beloved to them. 
 The current study aims to know the moral and social values reflected by YouTube 
influencers and their role in shaping the trends of Egyptian university youth, and to 
achieve the goal, it was applied to analyzie a sample of videos displayed by 
influencers (Egyptians, Arabs) on YouTube by 120 videos in the period from October 
7, 2022 to October 15, 2022.    
 The results of the analytical study showed that the colloquial language is the most 
used in the videos of Egyptian and Arab influencers, and it was found at the level of 
moral values the coming of the value of "respect for others, dialogue literature" at the 
forefront of the videos of Egyptian influencers, and the value of "dialogue literature" 
came at the forefront of moral values in the videos of Arab influencers, and with 
regard to negative moral behaviors, the value of "mocking others" came at the 
forefront of the videos of Egyptian influencers, in contrast to the value of "make-up" 
in the videos of Arab influencers, and at the level of social values came The value of 
"learning new things" came to the fore with the videos of Egyptian influencers, while 
the value of "kindness" came at the forefront of the videos of Arab influencers, and 
came at the forefront of negative moral behaviors with the values of "conflict over 
money, and encouraging comparison and imitation" with the videos of Egyptian and 
Arab influencers, as it turned out that males are the most type of influencers 
presented in videos submitted via YouTube, whether Egyptian or Arab channels. 

 


